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เร่ือง ขอส่งโครงงานการปฏิบติังานสหกิจศึกษา 

เรียน อาจารยท่ี์ปรึกษาสหกิจศึกษาสาขาคอนเทนตก์ารโฆษณาและการประชาสัมพนัธ ์
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ถึงวนัท่ี 28 กุมภาพนัธ์ 2568 เป็นระยะเวลา 4 เดือน ณ WEARSWAP  กรุงเทพมหานคร 
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บดัน้ี การปฏิบติังานสหกิจศึกษาไดส้ิ้นสุดลงแลว้ จึงขอส่งไฟล์รายงานการปฏิบติังานสหกิจ

ศึกษา จาํนวน 1 ไฟลโ์ดยแปลงไฟลเ์ป็นสกุล PDF เพื่อขอรับการประเมินผลการปฏิบติังานต่อไป 
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บทคัดย่อ 

โครงงานสหกิจศึกษา เร่ือง การผลิตส่ือโฆษณาเพื่อการประชาสัมพนัธ์ ณ WEARSWAP เร่ิม

ตั้งแต่ 1 พฤศจิกายน 2567 ถึง 28 กุมภาพนัธ์ 2568 รวมระยะเวลา 4 เดือน ดว้ยการเรียนรู้ทั้งภาคทฤษฎี

และภาคปฏิบติัจากในหอ้งเรียน ทาํใหนิ้สิตไดน้าํความรู้มาปรับใชใ้นประสบการณ์การทาํงานจริง 

 ผูป้ฏิบติัสหกิจศึกษาไดรั้บมอบหมายและความไวว้างใจจากสถานประกอบการเก่ียวขอ้งกบั

คอนเทนตก์ารโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์ตามหลกัสูตรท่ีไดศึ้กษามา คือ การถ่าย การออกแบบ

กราฟิกโฆษณาตามคอนเซ็ปตสิ์นคา้ ลงในโซเชียลมีเดียต่างๆ เช่น facebook, Instagram เป็นตน้ เพื่อ

ศึกษาปัญหาท่ีเก่ียวกบัการโฆษณาสินคา้ใหดึ้งดูดและชกัชวนกลุ่มเป้าหมาย ทาํใหผู้ป้ฏิบติัสหกิจศึกษามี

ความรู้ความสามารถ ความเขา้ใจและความคิดสร้างสรรคจึ์งเลง็เห็นถึงความสาํคญัของการโฆษณา

สินคา้มากขึ้นในการฝึกคร้ังน้ีมีประโยชน์และมีคุณค่ากบัผูป้ฏิบติัสหกิจศึกษาเป็นอยา่งมากทาํใหผู้ ้

ปฏิบติัสหกิจศึกษาไดเ้รียนรู้และมีทกัษะความคดิสร้างสรรคใ์นการออกแบบกภาพราฟิกเพ

ประชาสัมพนัธสิ์นคา้ภายในร้าน และทาํใหเ้ห็นถึงความแตกต่างภาพกราฟิกรูปแบบเก่าและภาพกราฟิก

รูปแบบใหม่การไดท้าํส่ิงใหม่ๆ ท่ีไม่เคยทาํมาก่อน รวมทั้งนาํความรู้ความสามารถ ท่ีไดศึ้กษามาไป

ประยกุตใ์ชใ้นการทาํงานใหเ้ขา้กบัองคก์รท่ีปฏิบติังานไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 
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บทที่ 1 

บทนํา 

 

1.ความเป็นมาและความสําคัญ  

ในการฝึกสหกิจศึกษาในคร้ังน้ี นิสิตสาขาคอนเทนตก์ารโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์ คณะ

นิ เทศศาสตร์  มหาวิทยาลัยราชพฤกษ์ได้ รับความอนุ เคราะห์จาก แวร์สแวป (Wearswap) 

กรุงเทพมหานคร ให้นิสิตไดม้าฝึกสหกิจศึกษาในตาํแหน่ง Graphic, Retoucher, Photo เพื่อประกอบ

การศึกษา และพฒันาทกัษะการเรียนรู้และประสบการณ์การทาํงานจริง  

ประกอบดว้ยนิสิตมีความรู้ความสามารถดา้นการถ่ายภาพ จากการเรียนในคณะนิเทศศาสตร์

และมีความสนใจเก่ียวกับงานด้านถ่ายภาพ จึงอยากศึกษางานท่ีเก่ียวข้องเพื่อพัฒนาทักษะความรู้

ความสามารถ รวมทั้งยงัได้รับคาํแนะนําจากพนักงานภายในองค์กร เพื่อนําไปต่อยอดในการฝึก 

ปฏิบติังานรูปแบบสหกิจและนาํไปปฏิบติังานจริงในอนาคตต่อไป  

ในส่วนของการเผยแพร่ส่ือโฆษณาและส่ือประชาสมัพนัธ์จะเผยแพร่ขอ้มูลผา่นทางช่องทางส่ือ

ออนไลน์ บนแพลตฟอร์ม ต่างๆเช่น Instagram และบนเวบ็ไซต ์ของ WEARSWAPเพื่อสร้างการรับรู้

สร้างภาพลกัษณ์ของ องคก์รและกระตุน้การตลาดของกลุ่มเป้าหมาย  

 

ภาพท่ี 1.1 ตราสัญลกัษณ์ของ WEARSWAP 
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2.ประวัติของ WEARSWAP  

 บริษทั WEARSWAP เป็นแพลตฟอร์ม ช้ือ - ขาย และเช่าท่ีมีบริการทาํการตลาดสาํหรับผูข้ายมี

โมเดลการันตีขายออก 100% และผูซ้ื้อแฮปป้ี 100% เป้าหมายของบริษทัคือ ลดขยะแฟชัน่ใหเ้ป็น 0 ผา่น

การ Resale, Reuse, Lend, Rent และ Rework (ขาย ซ้ือ ให้เช่า เช่า และการรีเมคเป็นเส้ือผา้ใหม่) 

 

3.สถานท่ีตั้งของสถานประกอบการ  

2, 760 ถ. ประเสริฐมนูกิจ Senanikom, เขตจตุจกัร กรุงเทพมหานคร 10900 

 

ภาพท่ี 1.2 ภาพสถานท่ีตั้งประกอบการ Wearswap 

 

                                          รูปภาพท่ี 1.3 ภาพเวป็ไซตข์อง WEARSWAP 
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4.วัตถุประสงค์การฝึกสหกจิศึกษา  

1) เพื่อนาํความรู้ท่ีไดรั้บจากสถานศึกษาทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบติัมาใชใ้นการปฏิบติังาน  

2) เพื่อฝึกสหกิจศึกษาตามหลกัสูตรของสถาบนัศึกษา  

3).เพือ่เพิ่มประสบการณ์การทาํงานภายในองคก์รพฒันาความสามารถความรับผิดชอบต่องาน    

4) เพื่อเตรียมความพร้อมเขา้สู่การประกอบอาชีพหลงัฝึกประสบการณ์อาชีพ  

5) เพือ่ฝึกฝนและเรียนรู้หลกัการทาํส่ือโฆษณาและส่ือประชาสัมพนัธ์  

5.เจ้าหน้าท่ีผู้ดูแลนิสิตในการฝึกสหกจิศึกษา  

เจา้หนา้ท่ีผูดู้แลนิสิตในการฝึกสหกิจศึกษาคือ นายรัชพล เอ่ียมสกุล ตาํแหน่ง กรรมการผูจ้ดัการ 

 6.ระยะเวลาท่ีปฏิบัติงาน  

วนัศุกร์ท่ี 1 พฤศจิกายน 2567 ถึง วนัศุกร์ท่ี 28 กุมภาพนัธ์ 2568 เป็นระยะเวลา 4 เดือน  

7.ตําแหน่งลกัษณะงานท่ีนิสิตได้รับมอบหมาย  

Graphic, Retoucher, Photo ทาํภาํกราฟิกและรูปสินคา้ผลิตส่ือโฆษณาและส่ือประชาสัมพนัธ์  

ลง Platform Online Instagram: WEARSWAPและ เวป็ไซต ์WEARSWAP  

8.ผลท่ีคาดว่าจะได้รับ  

1) ไดค้วามรู้ท่ีไดใ้นการฝึกสหกิจ จากสถานประกอบการมาใชใ้นการปฏิบติังานจริง  

2) ไดป้ระสบการณ์ความรู้ความสามารถจากการทาํงานภายในองคก์ร  

3) ไดเ้ตรียมความพร้อมก่อนเขา้สู่การประกอบอาชีพหลงัฝึกประสบการณ์วิชาชีพ  

4) ไดรั้บทกัษะในการจดัทาํส่ือโฆษณาและส่ือประชาสัมพนัธ์ 
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บทที่2 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกีย่วข้อง 

 

จากการฝึกสหกิจศึกษาท่ี WEARSWAP กรุงเทพมหานคร ผูฝึ้กสหกิจศึกษาไดเ้ขา้ร่วมฝึกสหกิจ 

ศึกษาในตาํแหน่ง Graphic, Retoucher, Photo ได้รับมอบหมายในการฝึกสหกิจศึกษาเสมือนเป็น

พนักงานของบริษทั WEARSWAP และได้นําความรู้ประสบการณ์ท่ีได้รับมาสรุปเรียบ เรียงเป็น

โครงงานเร่ือง การผลิตส่ือโฆษณาเพื่อประชาสัมพนัธ์แวร์สแวป โดยผูฝึ้กสหกิจศึกษา ได้มีการนํา

แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งในการนาํมาใชเ้พื่อการฝึกสหกิจศึกษามีรายละเอียดดงัน้ี 

1.แนวคิดเก่ียวกบัการผลิตส่ือ  

2.แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัโฆษณา  

  3.แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการประชาสัมพนัธ์  

  4.แนวคิดท่ีเก่ียวขอ้งการออกแบบกราฟิก 

              5.แนวคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัการถ่ายภาพน่ิง 

 

1.แนวคิดเกีย่วกบัการผลติส่ือ (Media Production)  

การผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ คือ การจัดเรียงลําดับขั้นตอนในการผลิตส่ือเพื่อการ

ประชาสัมพนัธ ์สาํเร็จตามวตัถุประสงค ์นโยบายและเป้าหมายท่ีกาํหนดไวก่้อนลงมือปฏิบติัการผลิตทั้ง

ในรูปแบบการกาํหนด เน้ือหา ระยะเวลา กาํลงัผูผ้ลิต วสัดุอุปกรณ์การผลิตตลอดถึงงบประมาณในการ

ผลิต ทั้งดา้นการลงทุนลงแรง และการนาํเสนอเผยแพร่ 

การวางแผนการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์มีส่ิงหน่ึงท่ีตอ้งกาํหนดขั้นตอนอนัดบัแรก ของ

การผลิตส่ือ เพื่อการประชาสัมพนัธท่ี์สามารถส่งผลใหก้ารผลิตประสบผลสาํเร็จ หรือเกิดความลม้เหลว  
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ไดแ้ผนการผลิตท่ีดี จะตอ้งสามารถปรับเปล่ียนไดต้ามสถานการณ์และสภาพแวดลอ้มท่ีเปล่ียนไปการ

วางแผนการผลิตส่ือ เพื่อการ ประชาสัมพนัธมี์ส่ิงท่ีตอ้งกาํหนด 5 ประการดว้ยกนั คือ 

1) กาํหนดวตัถุประสงค(์Objective)  

2) กาํหนดกลุ่มเป้าหมาย (Target Audience) 

3) กาํหนดหวัขอ้เร่ือง (Title)  

4) กาํหนดระยะเวลา (Timing)  

5) กาํหนดงบประมาณ (Budgeting) 

 

1.) กาํหนดวตัถุประสงค(์Objective)  

การกาํหนดวตัถุประสงคใ์นการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ไดแ้ก่ การกาํหนดหรือระบุความมุ่ง

หมายท่ี เด่นชดัไวล้่วงหนา้วา่ 

 1.1) เม่ือผลิตส่ือนั้นผูผ้ลิตผลิตจะเกิดความชาํนาญในดา้นใดด้านหน่ึงเพิ่มขึ้น เช่น การเขียนบทผลิต

ดา้น การถ่ายภาพ ดา้นการใชเ้สียงประกอบ  

1.2) เม่ือผลิตส่ือขึ้นแลว้จะนาํไปใช้เพื่อใคร อย่างไรและท่ีไหน เช่น เพื่อช้ีแจงทาํความเขา้ใจ เพื่อการ 

สร้างสรรค ์เพื่อการใหค้วามรู้และเพื่อแกข้อ้ขดัแยง้แก่กลุ่มชนของหน่วยงาน ท่ีอยูใ่นพื้นท่ีขอบข่าย ของ

หน่วยงาน  

1.3) เม่ือผลิตส่ือขึ้นแลว้จะนาํไปใช้บริการถ่ีห่างแค่ไหน เช่น กาํหนดนาํส่ือออกเผยแพร่เดือนละคร้ัง 

เดือน ละสองคร้ัง  

1.4) เม่ือกลุ่มเป้าหมายของหน่วยงานได้สัมผสัส่ือนั้น ก็จะเกิดความเขา้ใจ เกิดความสนุกสนานเกิด 

ความรู้สึกแคไ่หน 
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2.) กาํหนดกลุ่มเป้าหมาย (Target Audience) 

การกาํหนดเป้าหมายในการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ คือ การระบุไวอ้ย่างชดัเจนว่า ใคร

คือ กลุ่มเป้าหมายท่ีจะนาํส่ือนั้นไปเผยแพร่ กลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่มมีรายละเอียดอะไรบา้ง เช่น ความรู้ 

ภูมิลําเนา ฐานะทางสังคม และสภาพแวดล้อมทางสังคมต่อไปน้ีคือลักษณะบางประการของ

กลุ่มเป้าหมายท่ี ควรนํามาพิจารณาในการวางแผนส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ คือ ขนาด อาชีพ และ

การศึกษา อาย ุเจตคติ และความเช่ือของกลุ่มเป้าหมาย 

 2.1) ขนาด หมายถึง จาํนวนของกลุ่มเป้าหมายท่ีจะนาํส่ือไปเผยแพร่ ว่ามีมากนอ้ยเพียงใด ทั้งน้ีเพื่อจะ 

สามารถกาํหนดขนาดหรือเน้ือหาสาระของเร่ืองไดเ้ช่น ถา้กลุ่มเป้าหมายมีจาํนวนน้อย อาจใช้ส่ือบาง

ประเภท ภาพทัศน์ หรือแผนภาพ แผนภูมิขนาดเล็กๆ แต่ถ้ากลุ่มเป้าหมายมีจาํนวนมาก เช่น นิสิต 

นักศึกษาทั้ง มหาวิทยาลยั อาจใช้วีดิทศัน์หรือส่ิงท่ีสามารถชมไดห้ลายคน 2.2) อาชีพและการศึกษา 

หมายถึง ความแตกต่างของอาชีพและการศึกษาของกลุ่มเป้าหมายท่ีจะนํามา วางแผนในการผลิตส่ือ 

ดว้ยการจดัเน้ือเร่ือง ลาํดบัเร่ือง ตลอดถึงความยากง่ายของเร่ืองใหส้อดคลอ้งกนั  

2.3) อาย ุหมายถึง การนาํอายขุองกลุ่มเป้าหมายมาวางกฎเกณฑใ์นการผลิตส่ือ  

2.4) เพศ หมายถึง การวางแผนการผลิตส่ือให้สัมพนัธ์กบัเพศของกลุ่มเป้าหมายความแตกต่างระหว่าง 

เพศมีส่วนก่อให้เกิดอิทธิพลในดา้นความรู้สึกนึกคิด ความตอ้งการทางดา้นจิตใจท่ีจะชอบหรือชงั รัก

หรือ เกลียด เช่น การผลิตส่ือสาํหรับเป้าหมายท่ีเป็นเพศชาย ควรเป็นส่ือท่ีมีรูปแบบลวดลายสีสันฉูดฉาด

เสียงประกอบ (ถา้มี) จะตอ้งเขม้แข็งและเด็ดขาด ในขณะท่ีการผลิตส่ือสําหรับเพศหญิง จะเป็นใน

ลกัษณะท่ี อ่อนหวาน ใชสี้สันท่ีกลมกลืนกนั เสียงประกอบควรนุ่มนวลและสุภาพอ่อนโยน  

2.5) การรับรู้ท่ีแตกต่างกนั หมายถึง ความแตกต่างดา้นความรู้ความคุน้เคย และดา้นประสบการณ์ นาํมา

วางแผนในการผลิตส่ือ เช่น เสียงสญัญาณหวูดหรือไซเรน ในกลุ่มสังคมหน่ึงรับรู้วา่การบอกเวลาปฏิบติั 

และเลิกงาน แต่ในกลุ่มสงัคมหน่ึงอาจรับรู้วา่เป็นสัญญาณเตือนภยัหรือใหห้ลบภยั เป็นตน้  

2.6) เจตคติหมายถึง ทาํการศึกษาหาความรู้เก่ียวกบัเจตคติของกลุ่มเป้าหมาย นาํมาวางแผนการผลิต ส่ือ

ให้สอดคลอ้งกบัเขตคติเหล่านั้น เช่น ผลิตส่ือเผยแพร่แก่ผูมี้เจตคติต่อตา้นหน่วยงาน จะตอ้งเป็นส่ือท่ี
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สุภาพ มีพร้อมทั้งเหตุผลและหลกัฐาน ในขณะท่ีส่ือสําหรับผูมี้เจตคติท่ีสนบัสนุนหน่วยงานไม่จาํเป็น

จะตอ้งมีลกัษณะ ของส่ือเช่นนั้น 

 

3) กาํหนดหวัขอ้เร่ือง (Title)  

การกาํหนดหัวขอ้เร่ืองในการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ ไดแ้ก่ การตั้งช่ือเร่ืองพร้อมดว้ย

การกาํหนด แนวของเร่ืองไวเ้ม่ือตอนวางแผนการผลิตว่า ควรจะใช้ช่ือเร่ืองอะไร และมีแนวของเร่ือง

อย่างไรงานผลิตส่ือ เพื่อการประชาสัมพนัธ์งานดา้นสุขภาพทุกประเภทไม่ว่าจะเป็นส่ือส่ิงพิมพห์รือส่ือ

โทรทัศน์ มีความจาํเป็น จะต้องกาํหนดหัวขอ้เร่ือง และวางแนวของเร่ืองไวใ้ห้แน่นอนว่าเน้นการ

เผยแพร่ การช้ีแจงหรือเนน้การให ้ความรู้แก่กลุ่มเป้าหมาย ช่ือหรือหวัขอ้เร่ืองจะตอ้งมีลกัษณะ  

3.1) สุภาพ เรียบง่าย หมายถึง ช่ือหัวขอ้เร่ืองจะตอ้งเป็นคาํพูดท่ีสุภาพ ไม่ขดัต่อศีลธรรมและวฒันธรรม 

ไม่เป็นคาํลามกอนาจาร  

3.2) กะทดัรัด ถูกหลกัภาษา หมายถึง ช่ือหวัขอ้เร่ืองจะตอ้งไม่เป็นคาํเยิน่เยอ้ยดืยาว ไม่ผิดหลกัภาษา และ

ไม่เป็นคาํสแลง  

3.3) ใหค้วามสนใจ หมายถึง ช่ือหวัขอ้เร่ืองจะตอ้งเร่งเร้าให้เกิดความสนใจ ชวนติดตามเน้ือเร่ืองมีความ 

หลากหลาย 

 3.4) สอดคลอ้งกบันโยบายของรัฐ หมายถึง ช่ือหัวเร่ืองจะตอ้งไม่ขดันโยบายของรัฐ ซ่ึงรวมถึงไม่ผิด 

กฎหมายดว้ย 

4) กาํหนดระยะเวลา (Timing)  

การกาํหนดระยะเวลาในการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ ไดแ้ก่ การหาเวลาและโอกาสท่ี

เหมาะสม เพื่อทาํการผลิตส่ือ หากไม่ไดว้างแผนเร่ืองเวลาไวใ้ห้เพียงพอ ส่ือท่ีผลิตขึ้นจะเป็นไปตาม

รูปแบบ “สุกเอาเผา กิน” ซ่ึงหากเป็นเช่นน้ีจะแก้ตัวเม่ือนําส่ือต่างๆ ออกเผยแพร่แล้วไม่ประสบ

ความสําเร็จ เน่ืองจากมีเวลานอ้ย หรือเร่งรีบเกินไป ย่อมเป็นเร่ืองสุดวิสัยท่ีผูรั้บบริการจะเช่ือถือและให้

ความเห็นใจ เวลาและโอกาสท่ีเหมาะสม ไดแ้ก่ ไม่ขดัฤดูกาล มีจงัหวะดีสถานการณ์อาํนวย 
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4.1) ฤดูกาล หมายถึง ระยะเวลาท่ีเหมาะสมกบัการผลิตส่ือเช่น ในฤดูร้อน ภูมิประเทศบางแห่งมีหมอก 

มีฝุ่ นปกคลุม ไม่สามารถถ่ายภาพทางอากาศให้เป็นเป้าหมายไดช้ดัเจนก็ตอ้งหาโอกาสหลงัฝนตก ท่ีมี

ทอ้งฟ้า แจ่มใส สามารถถ่ายภาพไดช้ดัเจน หรือไม่นิยมถ่ายภาพยนตใ์นหนา้ฝน เพราะอุปกรณ์การถ่าย

อาจเปียกช้ืน และเสียหายได ้ 

4.2) จงัหวะ หมายถึง มีบางโอกาสเท่านั้นท่ีเหมาะสมกบัการผลิตส่ือ เช่น การถ่ายภาพโรคท่ีไม่พบบ่อย 

ในผูป่้วย ถ่ายภาพช่วงท่ีมีการระบาดของโรค เป็นตน้  

4.3) สถานการณ์ หมายถึง ระยะเวลาท่ีกาํหนดให้ทาํการผลิตส่ือ เช่น ในระหว่างท่ีเกิดความโศกเศร้า 

เสียใจเน่ืองจากมีการเจ็บการตาย ไม่เหมาะสมท่ีจะใชเ้ป็นการผลิตส่ือให้ดูสนุกสนานร่ืนเริงหรือไม่ไป

ตั้งฉาก ถ่ายภาพยนตใ์นสนามรบ ขณะท่ีทหารกาํลงัต่อสูก้นัอยูด่ว้ยระเบิดและรถถงั เหลา่น้ีเป็นตน้ 

5) กาํหนดงบประมาณ (Budgeting) 

การกาํหนดงบประมาณการผลิตส่ือ เพื่อการประชาสัมพนัธ์เป็นส่ิงสําคญั และจาํเป็นท่ีจะตอ้ง

ตั้งไวใ้น ขั้นตอนวางแผนการผลิตส่ือ ส่ิงสําคัญท่ีผูบ้ริหารผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ จะต้อง

ตระหนักในการ วางแผนตั้งงบประมาณ เป็นตน้ว่า การตั้งงบประมาณจะตอ้งทาํปีละคร้ัง ถา้วางแผน

ผิดพลาดในกรณีท่ีตั้ง งบประมาณไวม้ากกว่าท่ีใช้จริง ก็ไม่กระทบกระเทือนต่อการผลิตส่ือเท่าใดนกั 

หรืออาจจะกระทบกระเทือน บา้ง ก็ตอนตั้งงบประมาณในปีต่อไปอาจจะถูกตดัให้นอ้ยลงไดเ้พราะก่อน

นั้นตั้งงบประมาณไวม้าก แต่ก็ใช้ไม่ หมดแต่หากเป็นกรณีตั้งงบประมาณไวไ้ม่พอก็จะไม่สามารถซ้ือ

อุปกรณ์การเผยแพร่ส่ือไดอ้นัจะนาํผลเสียหาย สู่หน่วยงาน ส่ิงท่ีผูบ้ริหารผลิตส่ือเพือ่งานประชาสัมพนัธ์

ควรตระหนักในการตั้งงบประมาณอีกประการหน่ึง คือ อุปกรณ์ทั้งเพื่อในการผลิตส่ือและใช้ในการ

เผยแพร่ส่ือนั้นราคามกัจะเพิ่มขึ้นเสมอตามสภาวะเศรษฐกิจ ของโลกท่ีเปล่ียนแปลงไปในปัจจุบัน 

ฉะนั้น การตั้งวงเงินงบประมาณไวล้่วงหนา้เป็นปีจะตอ้งระมดัระวงั ดว้ย การเพิ่มราคาเผื่อไวจ้ากราคา

ปัจจุบนัตั้งแต่อัตราร้อยละ 10-20 ขั้นตอนท่ีผูบ้ริหารการผลิตส่ือเพื่อการ ประชาสัมพนัธ์ควรนํามา

วิเคราะห์ในการจดัทาํงบประมาณมี7 ประการดว้ยกนั คือ 
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 5.1) พิจารณาเสนอ ใหมี้การจดัตั้งคณะกรรมการคิดเลือก และประเมินค่าวสัดุอุปกรณ์การผลิตและการ 

เผยแพร่ท่ีมีอยู่แลว้ ทั้งในแง่คุณภาพและประสิทธิภาพของอุปกรณ์เหล่านั้น ว่าช้ินใดท่ีพน้สภาพการใช้

งานท่ี จาํเป็นจะตอ้งจดัหามาทดแทนและจดัหามาเพิ่มเติม  

5.2) ศึกษาโครงการในอนาคตของหน่วยงานวา่ จะตอ้งใชว้สัดุ และอุปกรณ์ ทั้งการผลิตและเผยแพร่ส่ือ 

เพิ่มเติมอะไรบา้ง ทั้งโครงการระยะสั้น และโครงการระยะยาวโดยพิจารณาถึงปริมาณงานให้สัมพนัธ์

กบั กาํลงัคนและกาํลงัเงิน  

5.3) จะตอ้งศึกษาถึงกาํลงังบประมาณท่ีจะไดรั้บในคร้ังสุดทา้ย หลงัจากการตั้งงบประมาณและการได ้

เพิ่มเติม การถูกตดั จากผูมี้อาํนาจหน่วยเหนือแลว้ 

5.4) ศึกษาระเบียบปฏิบติัเก่ียวกับการจัดทาํงบประมาณประเภทต่างๆ เช่น ประเภทวสัดุส้ินเปลือง 

ประเภทครุภณัฑป์ระเภทต่างใชส้อย เป็นตน้  

5.5) จัดทาํรายงานวสัดุส้ินเปลือง ครุภัณฑ์และอ่ืนๆ ท่ีต้องการโดยแยกประเภทและความจําเป็น 

ตามลาํดบัก่อนหลงั  

5.6) จดัตั้งคณะกรรมการรายละเอียดลกัษณะของเคร่ืองมือ และอุปกรณ์ (Specification)ตามท่ีเรียกย่อ 

วา่ Spec ตลอดจนการสืบราคาวตัถุและครุภณัฑท่ี์ตอ้งการอยา่งไม่เป็นทางการจากบริษทัหา้งร้าน ต่างๆ  

5.7) จดัทาํบญัชีรายละเอียดของวสัดุและครุภณัฑ์ท่ีจะสั่งซ้ือตามราคาท่ีไดม้าโดยไม่เป็นทางการแต่ให้

อยู ่ในวงเงินตามงบประมาณท่ีตั้งไวแ้ละดาํเนินการจดัหาวสัดุอุปกรณ์ 
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2.แนวคิดและทฤษฎีเกีย่วกบัโฆษณา (Advertising) 

โฆษณา หมายถึง การเผยแพร่หนังสือออกไปยงัสาธารณะชน การป่าวร้อง การป่าวประกาศ 

เช่น การ โฆษณาสินคา้ 

พจนานุกรมแสตนดาร์ด ไดใ้ห้ความหมายของการโฆษณาไวว้่า “การโฆษณา คือระบบหรือ วิธีการใน 

การดึงดูดความสนใจจากประชาชนดว้ยการให้เขา้มามีส่วนร่วมในเหตุการณ์หรือ ดึงดูดให้สนใจท่ีจะ

ซ้ือสินคา้ และผลิตภณัฑต่์างๆ” (ธีรพล ภูรัต,2538) 

มอริช ไอ แอนเดลล ์(Maurice I Madess) ศาสตราจารยภ์าควิชาการตลาดแห่งมหาวิทยาลยัโบ

ลิง กรีน ประเทศสหรัฐอเมริกา ให้ความหมายไวว้่าการโฆษณา หมายถึง รูปแบบการส่งเสริมท่ีผ่านส่ือ

โฆษณาท่ี มิใช่ตวับุคคล (non personal promotion) และตอ้งชาํระเงินค่าโฆษณาโดยอุปถมัภ ์(sponsor) 

ซ่ึงการ โฆษณาน้ีมีความหมายท่ีแตกต่างกันไปจากการส่งเสริมในรูปแบบอ่ืนๆ เช่น การขายโดย

พนักงานขาย (personal selling) และการส่งเสริมกาจาํหน่าย (sales promotion) เป็นตน้ (ธีรพล ภูรัต

,2538) 

Russel และ Lane (1993, อา้งถึงใน นวฤทธ์ิ อคัควรกิจ) นิยามไวว้่าการโฆษณาเปิดเคร่ืองมือ 

ส่ือสารในกระบวนการตลาดเป็นวิธีการส่งขอ้ความจากผูอุ้ปถมัภผ์่านช่องทางการส่ือสารท่ีเป็นทางการ

ไปยงั กลุ่มเป้าหมายท่ีคาดหวงั 

1) ลกัษณะของการโฆษณา (Characteristics of Advertising)  

1.1) มีการจ่ายเงินโดยเขา้ของผลิตภณัฑ ์(Paid by and Advertising / a client) คือผูท่ี้เป็นเจา้ของ 

ผลิตภณัฑเ์ช่น Sony จ่ายใหก้บับริษทัโฆษณา เช่น TBWA 

1.2) เป็นการเขา้ถึงมวลชน (Mass Media) คือเขา้ถึงกลุ่มคนจาํนวนมากซ่ึงอาจเป็นหรือไม่เป็น

กลุ่ม เป็นหมายของบริษทั เช่น โฆษณาทางโทรทศัน์วิทย ุป้ายโฆษณา บิลบอร์ด  

1.3) มีจุดมุ่งหมายหลกัเพื่อตอ้งการชักจูงกลุ่มเป้าหมาย (Aimed to Persuade) ลึกๆแลว้การ

โฆษณา มีวตัถุประสงคเ์พื่อตอ้งการให้กลุ่มเป้าหมายเกิดการตดัสินใจซ้ือเช่น การโฆษณาเพื่อส่งเสริม

การขายของ ผลิตภณัฑท่ี์มีการจาํกดัระยะเวลาการส่งช้ินส่วนชิงโชค  
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1.4) เป็นการส่ือสารเก่ียวกบัผลิตภณัฑแ์ละภาพลกัษณ์องคก์ร ( Conveys the Message About A 

company’s Products and image) โฆษณาเป็นเคร่ืองมือหน่ึงท่ีช่วยใหป้ระชาชนทัว่ไปและกลุ่มเป้าหมาย 

ทราบขอ้มูลสินคา้ใหม่ๆ ย ํ้าเตือนความจาํและทาํใหเ้กิดภาพลกัษณ์ท่ีดีได ้

2) บทบาทของการโฆษณา (Advertising Roles )  

การโฆษณานั้นมีบทบาทสําคญัในการเป็นเคร่ืองมือส่ือสารเพื่อขายสินคา้ให้กบัเจา้ของสินคา้ 

ซ่ึงการ โฆษณาแต่ละคร้ังนั้นมีบทบาทในการส่ือสารหน่ึงหรือมากกวา่ ดงันั้น (นวฤทธ์ิอคัควรกิจ,2551)  

2.1) การสร้างการตระหนกัรู้ (Creating Awareness) ในการโฆษณาแต่ละคร้ัง เป้าหมายไม่วา่จะ 

โดยตรงหรือโดยออ้มของเจา้ของสินคา้นั้น  

2.2) การใหข้อ้มูล (Providing Information) โดยปกติแลว้เจา้ของสินคา้จะอาศยัการโฆษณาเป็น 

ช่องทางหน่ึงในการให้ขอ้มูลแก่กลุ่มเป้าหมาย ขอ้มูลดงักล่าวอาจจะเป็นคุณประโยชน์ของสินคา้ ราคา

สินค้า สถานท่ีจัดจําหน่าย การลดแลกแจกแถม ข้อมูลบริษัท ฯลฯ ท่ีจะเป็นประโยชน์ในการ

ประกอบการตดัสินใจ ซ้ือของกลุ่มเป้าหมาย 

  2.3) การสร้างภาพลกัษณ์ (Image Building) การโฆษณาสามารถสร้างภาพลกัษณ์ใหก้บัแบรนด ์

หน่ึงๆ ไดเ้น่ืองจากกลุ่มเป้าหมายจะเช่ือมโยงส่ิงต่างๆ ท่ีเห็นในการโฆษณาเขา้กบัแบรนดโ์ดยไม่รู้ตวั  

2.4) การย ํ้าเตือน (Reminding) บทบาทสําคญัอีกประการหน่ึงของการโฆษณาคือการย ํ้าเตือน 

โดยทั่วไปเป็นการย ํ้าเตือนแบรนด์เพื่อไม่ให้กลุ่มเป้าหมายลืมแบรนด์ดังกล่าว เม่ือถึงเวลาท่ีต้อง

ตดัสินใจเลือก ซ้ือสินคา้ประเภทนั้นๆ 

  2.5) การโนม้นา้วใจ (To Persuade) โฆษณามีหนา้ท่ีโนม้นา้วใหก้ลุ่มเป้าหมายเช่ือวา่สินคา้นั้นๆ 

มี ประสิทธิภาพท่ีดีและส่วนใหญ่พยายามโน้มน้าวให้เช่ือว่าดีกว่าสินคา้แบรนด์คู่แข่ง บทบาทหน้าท่ี

เจ้าของ สินคา้และนักโฆษณาคาดหวงัท่ีสุด คือ ความสามารถของโฆษณาท่ีสามารถโน้มน้าวใจให้

กลุ่มเป้าหมาย เลือกใชสิ้นคา้ 
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3) หนา้ท่ีของการโฆษณา  

การโฆษณาทาํหนา้ท่ีต่างๆ ดงัน้ี(ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2539)  

3.1) หนา้ท่ีทางการตลาด (Marketing function) คือ ทาํหนา้ท่ีเป็นหน่ึงในส่วนประสม การตลาด

ซ่ึง ประกอบด้วยผลิตภัณฑ์ราคาจัดจาํหน่ายการส่งเสริมการตลาดทั้งส่ี เคร่ืองมือน้ีใช้ร่วมกัน เพื่อ

ตอบสนองความ ตอ้งการและสร้างความพึงพอใจให้ลูกคา้อนัจะนาํไปสู่การสร้างยอดขายและกาํไรใน

ท่ีสุด  

3.2) หนา้ท่ีการติดต่อส่ือสาร (Communication function) การโฆษณาถือเป็นการติดต่อข่าวสาร 

เก่ียวกบักลุ่มใดกลุ่มหน่ึงเพื่อแจง้ข่าวสารเพื่อจูงใจให้เกิดความตอ้งการ หรือเพื่อสร้างทศันคติท่ีดีใหก้บั 

กลุ่มเป้าหมาย  

3.3) หน้าท่ีให้ความรู้ (Education function) การโฆษณาถือเป็นการให้ความรู้เก่ียวกบัการใช้ 

ผลิตภณัฑแ์ละทาํใหท้ราบวา่ผลิตภณัฑท์าํใหคุ้ณภาพชีวิตมนุษยดี์ขึ้น  

3.4) หน้าท่ีดา้นเศรษฐกิจ (Economy function) จากการท่ีบุคคลรู้จกัผลิตภณัฑ ์เน่ืองจากการ 

โฆษณาซ่ึงทาํให้เกิดการซ้ือผลิตภณัฑน์ั้น จึงเท่ากบัว่าการโฆษณาเป็นตวัสร้างยอดขายและ กาํไรทาํให้

ธุรกิจ ดาํเนินต่อไปดว้ยดี ทาํใหเ้กิดการขยายการลงทุน เป็นผลทาํใหเ้กิดการสร้างอนัเป็นผลทาํให้ระบบ

เศรษฐกิจ โดยส่วนร่วมดีขึ้น 

 3.5) หนา้ท่ีดา้นสังคม (Social function) การโฆษณาเป็นปัจจยัสาํคญัท่ีช่วยปรับปรุงมาตราฐาน

การ ดาํเนินชีวิตของประชาชน ในประเทศใดประเทศหน่ึงทัว่โลก การเผยแพร่ข่าวสารการโฆษณาจะมี

ผลกระทบ ต่อการพฒันาดา้นสังคมและวฒันธรรม การโฆษณาไม่ใช่แต่มุ่งท่ีจะขายสินคา้เท่านั้น มีการ

โฆษณาจาํนวนมาก ท่ีเป็นโฆษณาท่ีตอ้งคาํนึงถึงภาวะความรับผิดชอบของธุรกิจท่ีมีต่อสังคม และมวล

มนุษยชาติ การติดตามการเคล่ือนไหว (Tracking) ผูโ้ฆษณาสามารถติดตามการตอบรับโฆษณาไดว้่า มี

การตอบ รับเป็นจาํนวนเท่าใด โดยสามารถดูไดจ้ากจาํนวนคร้ังท่ีโฆษณาถูกคลิก นั่นคือดูจากจาํนวน 

Click through และสามารถดูจากจาํนวนคร้ังท่ีแบนเนอร์โฆษณาถูกแสดง คือ ค่า Impression ซ่ึงในกรณี

หลงัน้ี ทาํได ้ค่อนขา้งยาก หากเป็นโฆษณาผ่าน Billboard ส่ิงพิมพห์รือ ส่ือทางโทรทศัน์ ความยืดหยุ่น

และการนําเสนอข้อมูล (Deliverability and Flexibility) การโฆษณาทางอินเทอร์เน็ต ยงัสามารถ
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ปรับปรุง เปล่ียนแปลง หรือยกเลิกไดต้ลอดเวลา ผูโ้ฆษณา (Advertiser) สามารถติดตามผลการ โฆษณา

ไดต้ลอดเวลาทุกวนั ถา้เป็นในสัปดาห์แรกการตอบรับโฆษณามีน้อย ก็อาจเปล่ียนแปลงในสัปดาห์ท่ี 

สองก็ไดซ่ึ้งส่ิงน้ีเป็นขอ้แตกต่างท่ีเห็นไดช้ดั เม่ือเทียบกบัโฆษณาทางส่ิงพิมพท่ี์ไม่สามารถเปล่ียนแปลง

โฆษณา จนกว่าจะมีการตีพิมพค์ร้ังใหม่ออกมา หรือในกรณีของโทรทศัน์ท่ีมีค่าใช้จ่ายในการโฆษณา

ค่อนขา้งสูงก็จะทาํ ใหไ้ม่สามารถท่ีจะเปล่ียนแปลงโฆษณาไดบ้่อย 

 

3.แนวคิดและทฤษฎีเกีย่วกบัการประชาสัมพนัธ์ (Public relations) 

  การประชาสัมพนัธ์มาจากคาํว่า “ประชา” กบั “สัมพนัธ์” ซ่ึงตรงกบัภาษาองักฤษว่า “Public 

Relations” หรือท่ีเรียกกนัทัว่ไปว่า “PR” และขยายความของคาํว่า ประชาสัมพนัธ์ให้เห็นเป็นรูปธรรม

ยิง่ขึ้น ดงันั้นจึงหมายถึง ความพยายามท่ีมีการวางแผนและเป็นการกระทาํท่ีต่อเน่ืองในอนัท่ีจะมีอิทธิพล

เหนือ ความคิดจิตใจของประชาชนกลุ่มเป้าหมาย โดยการกระทาํส่ิงท่ีดีมีคุณค่าให้กับสังคม เพื่อให้

ประชาชนเหล่าน้ีมี ทัศนคติท่ีดีต่อหน่วยงาน กิจกรรมและบริการ หรือสินค้าของหน่วยงาน และ

เพื่อท่ีจะไดรั้บการสนับสนุน ความ ร่วมมือท่ีดีจากประชาชนเหล่าน้ีในระยะยาว (พรทิพยพ์ิมลสินธุ์, 

2551) 

การประชาสัมพนัธ์ หมายถึงกิจกรรมท่ีปฏิบติัอย่างต่อเน่ืองตามแผนท่ีไดว้างไวเ้พื่อเสริมสร้าง

ความ เช่ือถือ ศรัทธาในบุคคลและสถาบนัการประชาสัมพนัธ์การติดต่อส่ือสารระหวา่งองคก์รกบัสารณ

ชนเพื่อบอก กล่าวให้ทราบ ช้ีแจงทาํความเขา้ใจให้ถูกตอ้งเก่ียวกบัความคิดเห็น (Opinion) ทศันคติ

(Attitude) และค่านิยม (Value) สร้างช่ือเสียงและภาพพจน์ท่ีดีสร้างเสริมและรักษา (To Build and 

Sustain) ความสัมพนัธ์ท่ีดี นาํไปสู่การสนบัสนุน ความร่วมมือจากกลุ่มเป้าหมายและประชาสัมพนัธ์จะ

ประสบความสําเร็จไดต้อ้งอาศยัการ ส่ือสารท่ีดีมีประสิทธิภาพตอ้งการวางแผนกาํหนดวตัถุประสงค์

และดาํเนินการจริงตามแผนงานท่ีไดว้างไวอ้ย่าง เหมาะสม อาจแบ่งออกเป็นหลายประเภท เช่น การ

ประชาสัมพนัธโ์รงเรียน การประชาสัมพนัธ์โรงพยาบาลเป็น ตน้ 
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ซ่ึงกระบวนการประชาสัมพนัธ์ประกอบดว้ยกระบวนการ 4 ประการ คือ 

  1) การคน้ควา้ขอ้มูล (Fact-finding)  

2) การวางแผน (Planning)  

3) การส่ือสาร (Communication)  

4) การติดตามประเมินผล (Evaluation)นอกจากน้ีพจนานุกรมฉบบัราชบณัฑิตสถาน พ.ศ. 2542 

(2546, น. 496) ยังมีนักวิชาการได้ให้ ความหมายของคําว่า “ประชาสัมพันธ์” ว่าหมายถึงการ

ติดต่อส่ือสารเพื่อเสริมสร้างความเขา้ใจอนัดีต่อกนั คทัลิปเซนเตอร์และบรูม (Cutlip, Center, &Broom,

อา้งใน พรทิพย ์พิมลสินธุ์, 2551) ไดใ้ห้ ความหมายไวว้่าการประชาสัมพนัธ์เป็นการดาํเนินงานระดบั

บริหารท่ีทาํหนา้ท่ีในการประเมินทศันคติของ กลุ่มประชาชนท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อให้เขา้ใจถึงนโยบายและ

ท่าทีของบุคคลหรือองคก์รตลอดจนการดาํเนินการ วางแผนและลงมือปฏิบติัตามแผนนั้นๆเพื่อนาํไปสู่

การสร้างความเขา้ใจอนัดีและการยอมรับของกลุ่ม ประชาชน 

มาร์สตนั (Marston, 1984 อา้งถึงในพรทิพยพ์ิมลสินธุ์,2551) นกัวิชาการชาวอเมริกนั กล่าวว่า 

“การ ประชาสัมพนัธ์นั้นเป็นการส่ือสารท่ีโน้มน้าวใจโดยมีการวางแผนเพื่อให้เกิดอิทธิพลต่อกลุ่ม

ประชาชนท่ีสาํคญั” 

ไซมอน (Slimon, 1984) ศาสตราจารย์วิชาการประชาสัมพันธ์แห่งมหาวิทยาลัยซีราคิวส์

สหรัฐอเมริกา ให้ความเห็นว่าการประชาสัมพนัธ์คือการส่งเสริมให้เกิดความกลมเกลียวราบร่ืน และ

ความนิยมระหว่างบุคคล กับหน่วยงาน หรือสถาบัน และบุคคลอ่ืนๆ รวมทั้งประชาชนกลุ่มพิเศษ 

(Special Publics) หรือขุมชนกลุ่ม ใหญ่โดยการส่ือความหมายผ่านส่ิงท่ีสามารถตีความได ้และมีการ

พฒันาแลกเปล่ียนความคิดเห็นอยา่งฉนัท ์ไมตรีรวมทั้งการประเมินปฎิกิริยาท่าทีของประชาชน 

เบอร์เนส์ (Bemay, 1952 อา้งถึงใน พรทิพย ์พิมลสินธุ, 2551) ได้แสดงความคิดเห็นว่าการ 

ประชาสัมพนัธมี์ความหมาย 3 ประการ คือ 1) เผยแพร่ช้ีแจงใหป้ระชาชนทราบ 2) ชกัชวนใหป้ระชาชน

มีส่วนร่วมด้วย และเห็นด้วยกับวตัถุประสงค์และวิธีการ ดาํเนินงานของสถาบนั 3) ประสานความ

คิดเห็นของกลุ่มประชาชนท่ีเก่ียวขอ้งให้เขา้กับจุดมุ่งหมาย และ วิธีการดาํเนินงานของ สถาบนัการ
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ประชาสัมพนัธ์เป็นคาํท่ีนักวิชาการหรือผูเ้ช่ียวชาญทางดา้นวิชาน้ีซ่ึงมีนกัวิชาการ (theorists) และ นัก

ปฏิบติัการ (Practitioners) ได้ให้คาํนิยามหรือคาํจดัความไวม้ากมายพอสมควรมีทั้งนิยามท่ีเน้นไป 

ทางดา้นทฤษฎี หรือหลกัการและนิยามท่ีเนน้หนกัไปทางดา้นการกระทาํ หรือปฏิบติัการจนบางคร้ังทาํ

ให้ผู  ้ศึกษามีความรู้สึกหลากหลายกับคาํว่าประชาสัมพนัธ์ซ่ึงเป็นนิยามท่ีไม่รู้จบ (Interminable 

definitions) หรือเป็นนิยามท่ีไม่มีท่ีส้ินสุด (endless) หรือ หมายความวา่การประชาสัมพนัธ์มีนิยามหรือ

คาํจาํกดัความท่ี ค่อนขา้งกวา้งขวางมาก และ ครอบคลุมไปถึงหลายส่ิงหลายอย่าง รวมทั้งมีมากมาย

หลายนิยามดว้ยกนั นักวิชาการและผูเ้ช่ียวชาญทางดา้นวิชาการประชาสัมพนัธ์ ไดใ้ห้คาํอธิบายคาํว่า

ประชาสัมพนัธไ์ว ้อยา่ง กวา้งขวางหลายทศันะหลายแง่มุม เช่น  

1) Relations is a board term which cover an enormous range of activities...  

2) Public Relations is an umbrella term... 

  3) Public Relations is mushrooming...  

4) Public Relations is a broader term than...  

5) Public Relations is complex 

จะเห็นไดว้่าขอ้ความท่ียกมาให้ดูเป็นตวัอย่างเหล่าน้ีลว้นแลว้แต่ช้ีให้เห็นถึงความกวา้งขวาง 

และไพศาล ของขอบเขตท่ีการประชาสัมพนัธ์แผ่คลุมไปถึงจนบางคร้ังทาํให้ดูคลา้ยประหน่ึงว่า การ

ประชาสัมพนัธมี์ ความหมายแตกต่างกนัตามแต่ละบุคคลจะนึกคิดไป (Public Relations means different 

things to different people) อย่างไรก็ตาม นิยามหรือคําจํากัดความทางด้านวิชาการของการ

ประชาสัมพนัธ์ก็มีทั้งประเภทละเอียดและสั้ นๆ ซ่ึงนักวิชาการและผูเ้ช่ียวชาญด้านน้ีได้ให้นิยามไว้

มากมายดว้ยวตัถุประสงคแ์ละ ความมุ่งหมายเดียวกนันคือเพื่อให้ผูศึ้กษา มีความรู้ ความเขา้ใจใน "การ

ประชาสัมพนัธ"์ ท่ีถูกตอ้งสมบูรณ์ ชดัเจน 
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4.แนวคิดท่ีเกีย่วข้องกบัการทําภาพกราฟิก 

การออกแบบกราฟิก และส่ือเป็นขั้นตอนหน่ึง ของการสร้างสรรคง์านท่ีเก่ียวขอ้ง กบักระบวนการงาน

กราฟิก งานทางดา้นส่ิงพิมพโ์ดยมีหลกัการคิดและวิธีการดาํเนินการท่ีตอ้งอาศยัแนวคิดเก่ียวกกัระบวน

การส่ือความหมาย หลกัการทางศิลปะประยกุตแ์ละทฤษฎีการรับรู้ทางจิตวิทยาการออกแบบงานกราฟิก 

จึงตอ้งกระทาํอยูบ่นพื้นฐานขององคป์ระกอบต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งดงัน้ี 

การออกแบบงานกราฟิกและส่ือ ควรจะต้องคํานึงถึงหลกัการ ดังนี้ 

        1. ความมีเอกภาพ (unity) 

        2. ความกลมกลืน (harmony) 

        3. ความมีสัดส่วนท่ีสวยงาม (propertion) 

        4. ความมีสมดุล (balance) 

        5. ความมีจุดเด่น (emphasis) 

องค์ประกอบในการออกแบบงานกราฟิกและส่ือ 

      ส่วนสาํคญัท่ีจะสร้างสรรคค์วามสุนทรียบ์นงานออกแบบ มีองคป์ระกอบอยู ่2 ส่วน คือ 

1. อกัษรและตัวพมิพ์ 

      ตวัอกัษรจะทาํหนา้ท่ีเป็นส่วนแจกแจงรายละเอียดของขอ้มูล สาระท่ีตอ้งการนาํเสนอดว้ยรูปแบบ 

และการจดัวางตาํแหน่งอยา่งสวยงาม มีความชดัเจน การออกแบบ การเลือกแบบตลอดจนการกาํหนด

รูปแบบ ของตวัอกัษรท่ีจะนาํมาใช ้ตอ้งมีลกัษณะเด่น อ่านง่าย สวยงาม น่าสนใจ ลกัษณะท่ีแตกต่างของ

ตวัอกัษรจึงตอ้งกาํหนดตามสภาวะการนาํไปใช ้โดยแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ไดแ้ก่ ส่วนท่ีเป็นหวัเร่ืองหรือ

ช่ือสินคา้ จะตอ้งเนน้ความโดดเด่นของรูปแบบมากท่ีสุด และส่วนท่ีเป็นขอ้ความหรือเน้ือหา ท่ีตอ้งการ

แสดงรายละเอียดต่าง ๆ นิยมใชต้วัอกัษรท่ีมีรูปแบบเรียบง่าย สะดวกในการอ่านมากท่ีสุดในการเลือก 

ใชต้วัอกัษรใหมี้ความเหมาะสมกบังานท่ีออกแบบ ผูอ้อกแบบควรไดพ้ิจารณาถึงรูปแบบตวัอกัษร ขนาด

ตวัอกัษร รูปร่างลกัษณะของตวัอกัษร การกาํหนดระยะห่างและพื้นท่ีวา่ง การกาํหนดสี และการจดัวาง

ตาํแหน่ง ใหมี้ความสมดุลเหมาะสมพอดี 

 



17 
 

2. ภาพและส่วนประกอบตกแต่งภาพ 

 ภาพและส่วนประกอบตกแต่งภาพ ท่ีตอ้งการเนน้ใหเ้กิดคุณค่าทางความงาม ซ่ึงจะทาํหนา้ท่ีใน

การถ่ายทอดจินตนาการ ออกมาเป็นรูปแบบและนาํเสนอแนวคิดใหเ้ป็นรูปธรรมดาตามความคิดของตน  

เพื่อตอ้งการให้เกิดประสิทธิผลในการส่ือสารมากท่ีสุด 

งานออกแบบท่ีดีควรนําภาพมาใช้ให้เหมาะสมกบัโอกาสและหน้าท่ีอย่างกลมกลืน คือ 

        2.1 เม่ือตอ้งการดึงดูดความสนใจ 

        2.2 เม่ือตอ้งการใชป้ระกอบการอธิบายความรู้ 

        2.3 เม่ือตอ้งการคาํอธิบายความคิดรวบยอด 

        2.4 เม่ือตอ้งการอา้งอิงส่ิงท่ีปรากฏขึ้นจริง 

        2.5 เม่ือตอ้งการใชป้ระกอบขอ้มูลทางสถิติ 

คุณค่าและความสําคัญของการออกแบบงานกราฟิกและส่ือ 

      งานกราฟิกท่ีดี จะตอ้งทาํใหเ้ห็นถึงความคิด ในการออกแบบเป็นเลิศ มีคุณค่าและความสาํคญัใน

ตวัเองท่ีแสดงออกได ้ดงัน้ี 

        1. เป็นส่ือกลางในการส่ือความหมาย ใหเ้กิดความเขา้ใจตรงกนั ถูกตอ้งและชดัเจน 

        2. สามารถทาํหนา้ท่ีเป็นส่ือ เพื่อให้เกิดการเรียนรู้ไดเ้ป็นอยา่งดี 

        3. ช่วยทาํใหง้านเกิดความน่าสนใจ ประทบัใจ และน่าเช่ือถือแก่ผูพ้บเห็น 

        4. ช่วยใหเ้กิดการกระตุน้ทางความคิด และการตดัสินใจไดอ้ยา่งรวดเร็ว 

        5. ช่วยสร้างสรรคง์านสัญลกัษณ์ทางสังคม และพฒันาระบบการส่ือสาร ใหมี้ประสิทธิภาพยิง่ขึ้น 

การวางแผนการผลติและข้ันตอนในการออกแบบงานกราฟิกและส่ือ 

     ในการออกแบบงานกราฟิก ควรมีการวางแผน และกาํหนดขั้นตอนการทาํงาน ให้เป็นระบบ เพื่อจะ

ทาํใหง้านท่ีผลิตขึ้นมีคุณภาพดี โดยคาํนึงถึงขั้นตอนท่ีใชใ้นการผลิต และการออกแบบ ดงัน้ี 

       1. ขั้นการคิด ตอ้งคิดวา่ จะทาํอะไร ทาํเพื่อใคร ทาํอยา่งไร และการออกแบบอยา่งไร 

        2. ขั้นตอนการรวบรวมขอ้มูล เป็นการเสาะหาขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งใหม้ากท่ีสุ รวมถึงวสัดุอุปกรณ์ดว้ย 

        3. ขั้นการร่างหรือสร้างหุ่นจาํลอง โดยการเขียนภาพคร่าว ๆ แลว้เลือกเอาภาพท่ีดีท่ีสุด 

        4. ขั้นการลงมือสร้างงาน เป็นการขยายผลงานดว้ยวสัดุและวิธีการท่ีเตรียมไว ้

        5. หลกัท่ีควรพิจารณาเก่ียวกบัการใชสี้ 
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5.แนวคิดท่ีเกีย่วข้องกบัการถ่ายภาพน่ิง 

แนวคิดท่ี 1 : อยากเล่าอะไร เพราะเป็นพื้นฐานสาํหรับทุกๆเร่ือง หรือทุกๆแนวสาํหรับการถ่ายภาพ 

สาเหตุท่ีอยากใหค้ิดถึงส่ิงท่ี “อยากเล่าอะไร” เป็นอนัดบัแรก ก็เพื่อเป็นการ “สร้างเร่ืองราวใหก้บั

ภาพถ่าย” ของเรานัน่เอง 

แนวคิดท่ี 2 : อุปกรณ์ท่ีมีในมือ คืออุปกรณ์ท่ีดีท่ีสุด อุปกรณ์ท่ีราคาสูง ไม่ใช่ส่ิงท่ีจาํเป็นท่ีสุด เห็นหลาย

คนมกัคิดวา่ ถา้ไดอุ้ปกรณ์ตวันั้น อุปกรณ์ตวัน้ีมาถ่ายภาพ จะทาํใหไ้ดภ้าพท่ีดี ท่ีสวย ถึงแมอุ้ปกรณ์จะ

เป็นตวัช่วยท่ีใหไ้ดภ้าพท่ีดีไดม้ากขนาดไหน แต่ถา้เราใชไ้ม่เป็น ไม่เขา้ใจ ไม่สามารถประยกุตก์ารใช้

งานอุปกรณ์นั้นๆ ใหต้อบสนองความตอ้งการได ้ ดงันั้นการคน้ควา้ ศึกษา ทดลอง ทาํความเขา้ใจ

อุปกรณ์ท่ีมีอยูใ่นมือวา่สามารถใชง้านไดใ้นระดบัไหน  

แนวคิดท่ี 3 : เรียนรู้กฏ ข้อห้าม หรือข้อบังคับ ของสถานท่ี เร่ืองน้ีก็สาํคญัเช่นกนั ถา้ตั้งใจท่ีจะไป

ถ่ายภาพในท่ีสาธารณะ หรือสถานท่ีท่ีเป็นพื้นท่ีส่วนบุคคล ซ่ึงพื้นท่ีเหล่านั้น ก็จะมีทั้งท่ี อนุญาต และไม่

อนุญาตใหท้าํการบนัทึกภาพ จึงควรท่ีจะเคารพในกฏต่างๆเหล่านั้น  

แนวคิดท่ี 4 : แสงธรรมชาติ   

แสงธรรมชาติ มีการส่ือสารไดห้ลากหลาย เปรียบเสมือนอารมณ์ของมนุษย ์แสงก็ใหอ้ารมณ์ไดเ้ช่นกนั 

แสง มีอยูทุ่กท่ีทุกเวลา ซ่ึงเราสามารถเรียนรู้วิธีการมองหาแสงสวยๆ คุณภาพดีๆ และการนาํเอาแสง

เหล่านั้นมาประกอบในภาพถ่าย จะยิง่ทาํใหภ้าพของเราสามารถส่ือสารถึงอารมณ์ไดช้ดัเจนมากยิง่ขึ้น 

ซ่ึงเป็นเร่ืองท่ีตอ้ง ฝึก ฝึก แลว้ก็ฝึก อยูเ่ร่ือยๆ แลว้ภาพท่ีสวยงามจะตามมา 
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บทที่3 

ภาระหน้าที่ในการปฏิบัติงาน 

จากการปฏิบติัสหกิจศึกษาการผลิตส่ือโฆษณาเพื่อการประชาสมัพนัธ์บริษทั แวร์สแวปด จาํกดั 

ตาํแหน่งงานท่ีนิสิตไดฝึ้กสหกิจศึกษา คือ ตาํแหน่ง Graphic, Retoucher, Photo โดยทาํหน้าท่ีผลิตส่ือ

ประชาสัมพนัธ์เพื่อสร้างการรับรู้และผลิตส่ือดา้นการโฆษณาเพื่อการตุน้การส่งเสริมการขายเก่ียวกบั

สินคา้ ตั้งแต่วนัท่ี 1 พฤศจิกายน 2567 ถึง 28 กุมภาพนัธ์ 2568 ผูฝึ้กปฏิบติัสหกิจศึกษาไดรั้บมอบหมาย

งานตามภาระหนา้ท่ีต่างๆ ซ่ึงมีรายละเอียดดงัน้ี  

1.  ผลิตส่ือประชาสัมพนัธ์รูปแบบภาพกราฟิก  

2. การถา่ยภาพสินคา้  

3. ลาํดบัขั้นตอนการทาํรูปภาพกราฟิก 

 

1.ผลติส่ือประชาสัมพนัธ์รูปแบบภาพกราฟิก 

การผลิตส่ือประชาสัมพนัธ์แบบภาพาํราฟิกผูฝึ้กปฏิบติัสหกิจไดรั้บมอบหมายจากผูฝึ้กสอนให้

ทาํภาพกราฟิก ท่ีถูกบรีฟโดยฝ่ายคอนเทนต์ให้เสร็จสมบูรณ์ เพื่อนําไปประชาสัมพนัธ์กระตุ้นการ

ส่งเสริมการขายโดยผู ้ฝึกปฏิบัติสหกิจศึกษาได้ผลิตส่ือโดยใช้ Figma ในการทําภาพผลิตส่ือ

ประชาสัมพนัธ ์

Figma เป็นเคร่ืองมือออกแบบอินเทอร์เฟซแบบทาํงานร่วมกัน (the collaborative interface 

design tool) ซ่ึงความสามารถในการทาํงานร่วมกัน (collaborative) กลายเป็นจุดเด่นท่ีทาํให้ Figma 

ไดรั้บความนิยมในแวดวงนกัออกแบบ UX/UI เพราะในโลกของการทาํงานจริงเหล่านกัออกแบบหลาย

คร้ังต้องทาํงานร่วมกับนักออกแบบคนอ่ืนๆไปจนถึงผูท่ี้เก่ียวข้องนักออกแบบจึงไม่ได้ใช้ Figma 

สําหรับแค่การจดัวางเลเอาท์อินเทอร์เฟซ แต่ยงัใช้สําหรับการสร้างแบบจาํลอง (Prototype) และพรี
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เซ้นทง์านเพื่อให้เกิดความเขา้ใจท่ีตรงกนั และยงัสามารถแชร์ Design System เพื่อให้สามารถหยิบยืม

งานกนัได ้และทาํใหง้านออกแบบในภาพรวมมีความสอดคลอ้งกนั 

โดยผู ้ฝึกปฏิบัติสหกิจใช้ Figma ในการผลิตส่ือโฆษณาและส่ือประชาสัมพันธ์ให้เห็น

รายละเอียดของตวัสินคา้เป็นการส่ือสารจูงใจผา่นส่ือเพื่อสร้างการรับรู้ สร้างความเขา้ใจ และสร้างความ 

ยอมรับระหว่างสินคา้กบัผูบ้ริโภค ตลอดจนมุ่งหวงัให้เกิดผลสําคญัคือช่วยกระตุน้การขาย จูงใจหรือ 

โนม้นา้วใจ ให้กลุ่มผูบ้ริโภคหรือกลุ่มเป้าหมาย ให้มีการซ้ือหรือใชสิ้นคา้และบริการนั้น ๆ ผ่านเน้ือหา

และความคิด สร้างสรรค์ในการส่ือสารผ่านส่ือวิดีโอ และเผยแพร่ผ่าน Social Media ต่างๆ เช่น 

Facebook : Wearswap  Instagram: Wearswap 

 

 

ภาพท่ี 3.1 ภาพการผลิตส่ือจากโปรแกรมFigma 

 

2. การถ่ายทําภาพ (Production) 

ภายในกระบวนการผลิต (Production Process) โดยทัว่ไป มีอยู่ 3 กิจกรรมสําคญัดว้ยกนั คือ 

การวางแผน (Planning) การดาํเนินงาน (Operation) และการควบคุม (Control)  

1. ขั้นตอนการวางแผน (Planning) หมายถึง ขั้นตอนของการวิเคราะห์ขอ้มูลท่ีมีอยูเ่พื่อ  

นาํมาวางแผนการผลิตและการใชท้รัพยากรหรือปัจจยัการผลิต  
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2. ขั้นดาํเนินงาน (Operation) หมายถึง ขั้นตอนของการดาํเนินการทาํตามแผนการ ผลิตท่ีวางไว ้

ใชท้รัพยากรอะไร อยา่งไร ปริมาณเท่าไหร่  

3. ขั้นการควบคุม (Control) หมายถึง ขั้นตอนในขณะท่ีระบบการผลิตกาํลงัดาํเนินการอยู่ เรา

พยายามควบคุมการทาํงานใหเ้ป็นไปตามแผนท่ีวางไว ้ซ่ึงเป็นไดต้ั้งแต่การ ควบคุมเวลา การควบคุมการ

ใช้ทรัพยากร ไปถึงการตรวจสอบและให้คาํแนะนํา (Feedback) ตวัระบบหรือผูป้ฏิบติังาน รวมทั้ง

แกปั้ญหาท่ีเกิดขึ้น 

โดยผูฝึ้กสหกิจได้รับมอบหมายจากหัวหน้างานให้ภ่ายภาพของสินค้า แต่ละรอบจากนั้ น

อุปกรณ์ทั้งหมดกลอ้ง  จดัไฟ มุมกลอ้งทั้งหมดให้เหมาะสมและพร้อมถ่ายทาํ พอกระบวนการทั้งหมด

พร้อมแลว้ก็จะเร่ิมถ่ายทาํภาพเพื่อนาํไปสู่ ขั้นตอนกระบวนการต่อไป โดยมีภาพเบ้ืองหลงัประกอบดงัน้ี 

                           

                           ภาพท่ี 3.1 การถ่ายภาพสินคา้ 

                                         

                                      ภาพท่ี 3.2 ปรึกษารูปแบบของการทาํภาพสินคา้ 
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3. ลาํดดับข้ันตอนการทําภาพกราฟิก  

โดยผูฝึ้กสหกิจใชโ้ปรแกรม Figma ในการทาํแต่ละงานจะมีเน้ือหาและธีมท่ีแตกต่างกนัไปตาม

เน้ืองาน การผลิตผลงานออกมาแต่ละรายการ จะหายอดกลุ่มเป้าหมายท่ีชดัเจนและปรับไปตามกระแส

ให้ตรงกบักลุ่มเป้าหมายช่องทางในการเผยแพร่ทั้งหมดจะเป็นแพลตฟอร์ม Facebook, Instagram ส่วน

ใหญ่จะเป็นแพลตฟอร์มออนไลน์ในการเผยแพร่รูปภาพ 

1.วางแผนและคิดรูปแบบภาพท่ีจะสร้าง กาํหนดสัดส่วนของภาพ 

2.หาองคป์ระกอบต่างๆท่ีจะใชใ้นภาพ เช่น รูปภาพสินคา้ เป็นตน้ 

3.ทาํรูปภาพตามรูปแบบท่ีไดค้ิดไว ้

4.ตรวจสอบความเรียบร้อยของภาพ 

5.ทาํการ Export รูปภาพ 

6.ส่งเขา้สู่ขั้นตอนการเผยแพร่ Facebook, Instagram : WEARSWAP 

                              

 

                                             ภาพท่ี 3.3 ตวัอยา่งรูปใน Figma 
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บทที่ 4 

รายละเอยีดของการปฏิบัติงาน 

 

การฝึกสหกิจศึกษา เป็นระบบการศึกษาท่ีเนน้ประสบการณ์ท่ีไดรั้บ จากการปฏิบติังานจริงใน

สถานประกอบการจริง โดยนิสิตท่ีกาํลงัศึกษาในระดบัปริญญาตรี สาขาวิชาคอนเทนตก์ารโฆษณาและ

การประชาสัมพนัธ์ ไดมี้โอกาสฝึกสหกิจศึกษาการปฏิบติังานจริงในสถานประกอบการ เพื่อเรียนรู้การ

ทาํงานจริงอยา่งเป็นระบบในรูปแบบเตม็เวลาตรงสายงานวิชาชีพในศาสตร์ท่ีตนไดศึ้กษา เพื่อนาํความรู้

ความสามารถท่ีไดศึ้กษามาทั้งหมดมาประยกุตใ์ชใ้นการปฏิบติังานจริง เพิ่มประสบการณ์ในการทาํงาน

เรียนรู้ท่ีจะแกไ้ขปัญหาเฉพาะหนา้เสมือนเป็นพนกังานปฏิบติังานจริงในสถานประกอบการ ณ แวร์ส

แวป (WEARSWAP) 

นิสิตไดฝึ้กสหกิจศึกษา ณ แวร์สแวป (WEARSWAP) ระหวา่ง วนัท่ี 1 พฤศจิกายน 2567 ถึง 28 

กุมภาพันธ์ 2568 เป็นระยะเวลา 4 เดือน ซ่ึงในการปฏิบัติงานนั้ นสถานประกอบการให้นิสิตฝึก 

ปฏิบัติงานตําแหน่งนัก Graphic, Retoucher, Photo ผูฝึ้กสหกิจศึกษาได้รับมอบหมาย งานตาม

ภาระหนา้ท่ีต่างๆ ซ่ึงมีรายละเอียด และ มีหนา้ท่ีในการ รับผิดชอบงานดงัน้ี 

1. การถ่ายภาพน่ึง 

2. ผลิตส่ือในรูปแบบภาพกราฟิก 
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1. การถ่ายภาพน่ิง 

ผูฝึ้กปฏิบติัสหกิจไดรั้บมอบหมายจากผูฝึ้กสอนใหถ้่ายสินคา้ต่างๆท่ีผูฝึ้กสอนจะกาํหนดว่าตอ้ง

ถ่ายรูปภาพคา้ใดบา้งและจาํนวนเท่าไหร่ 

1.เตรียมความพร้อมในการถ่ายภาพ เช็คแบตเตอร่ีของกลอ้งท่ีใชถ้่าย 

2.เตรียมจดัไฟต่างๆในและช็คแสงในหอ้งสตูดิโอ 

3.นาํสินคา้ขึ้นหุ่นเพื่อเตรียมทาํการถา่ยภาพ 

4.ถ่ายภาพหน่ึงคร้ังแลว้เช็ควา่แสงในภาพพอดีหรือไม่ ไม่สวา่งหรือมืดเกินไป 

5.ถ่ายภาพใหไ้ดต้ามมาตรฐานของบริษทั 

6.เม่ือถ่ายภาพเรียบร้อยแลว้ ลงรูปภาพในไดฟ์ของบริษทัและเเช็ควา่ภาพสามารถใชไ้ดห้รือไม ่

2. ผลติส่ือในรูปแบบภาพกราฟิก 

หลังจากทําการถ่ายรูปภาพสินค้าเรียบร้อย ขั้นต่อไปคือการผลิตส่ือประชาสัมพันธ์แบบ

ภาพกราฟิก เพื่อนาํส่ือไปประชาสัมพนัธ์กระตุน้การส่งเสริมการขายและสร้างการรับรู้ โดยผูฝึ้กสหกิจ

ศึกษาใช ้Figma ในการผลิตส่ือประชาสัมพนัธ์ โดยมีขั้นตอนดงัน้ี 

             1) นาํรูปภาพสินคา้จากไดฟ์มาลง Figma 

2) กาํหนดสัดส่วนของภาพและแต่งสีรูปภาพสินคา้ใหดู้สวยขึ้น  

3) จดัเรียงองคป์ระกอบท่ีจาํเป็นตอ้งใชแ้ละฟอนต ์

4) ปรึกษากบัพี่เล้ียงท่ีดูแลและใหพ้ี่เล้ียงตรวจงาน 

5) ส่งเขา้สู่ขั้นตอนการเผยแพร่ Facebook, Instagram : WEARSWAP  

6) ไดรั้บผลตอบรับ จากการกดถกูใจ การแชร์ และ ทางขอ้ความโดย Admin จะเป็นผูด้าํเนินงาน 

ต่อไป ซ่ึง ประสบความสาํเร็จในการผลิตส่ือท่ีทาํใหผู้บ้ริโภคสนใจและเกิดการตอบกลบั 



25 
 

 ในขั้นตอนของการทาํรูปภาพกราฟิก ส่ิงท่ีตอ้งคาํนึงถึงคือความสวยงามของภาพการจดัเรียง

ฟอนตต์วัอกัษรต่างๆในภาพใหอ้อกมาดูดีและเขา้ใจในส่ิงท่ีผูท้าํตอ้งการจะส่ือตามแนวคิดท่ีเก่ียวขอ้ง

กบัการทาํภาพกราฟิกท่ีไดศึ้กษาและแนวคิดแนวคิดเก่ียวกบัการผลิตส่ือท่ีจาํเป็นตอ้งใชใ้นงานภาพ 

 

 

ภาพท่ี 4.1 ส่ือโฆษณาประชาสัมพนัธ์ 

 

ปัญหาท่ีเจอในการระหว่างการปฏิบัติงาน และการแก้ไขปัญหา 

1. ปัญหาท่ีเจอส่วนใหญ่คือไฟลรู์ปส่วนใหญ่บางคร้ังท่ีฝ่ายคอนเทนตส่์งมาใหท้าํภาพกราฟิกมนัไม่ชดั

และภาพแตกถา้ขยายใหญ่เลยตอ้งหารูปท่ีใกลเ้คียงมาใชแ้ทนเป็นการแกปั้ญหา 

2. บางคร้ังฝ่ายคอนเทนตบ์รีฟงานชา้ บรีฟตอนจะเลิกงานเลยทาํใหต้อ้งทาํงานล่วงเวลา  

แกปํ้ญหาโดยการพูดคุยกนั ใหบ้รีฟงานในเวลาท่ีเราสามารถทาํได ้แบบเหมาะสม 

 

 

ภาพท่ี 4.2 เบ้ืองหลงัการถ่าย           
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                                                             บทที่ 5 

สรุปผลการฝึกสหกจิศึกษา 

 

จากการฝึกปฏิบติัสหกิจศึกษาในคร้ังน้ี นายพสักร รักไทย นิสิตสาขาวิชาคอนเทนตก์ารโฆษณ

และการประชาสัมพันธ์ คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชพฤกษ์ ได้ฝึกปฏิบัติสหกิจศึกษา ณ 

บริษทัแวร์สแวป (WEARSWAP) ในสถานประกอบการจริงเพื่อประกอบ การศึกษา และ พฒันาทกัษะ

การเรียนรู้ และประสบการณ์การทาํงานจริง ระหว่างวนัท่ี 1 พฤศจิกายน 2567 ถึง วนัท่ี 28 กุมภาพนัธ์ 

2568 เป็น ระยะเวลา 4 เดือน ซ่ึงในการปฏิบติังานนั้น นิสิตไดฝึ้กในตาํแหน่ง Graphic, Photo  

การจดัทาํโครงงาน สามารถสรุปผลจากการปฏิบติัสหกิจศึกษา ไดด้งัน้ี 

1. สรุปการจดัทาํโครงงาน  

2. ประโยชน์ท่ีสถานประกอบการไดรั้บ  

3. ประโยชน์ท่ีผูฝึ้กปฏิบติัสหกิจศึกษาไดรั้บ  

4. ประโยชน์ท่ีสถานศึกษาไดรั้บ  

5. วิเคราะห์จุดเด่น จุดดอ้ย โอกาส และอุปสรรค (SWOT ) ของผูฝึ้กปฏิบติัสหกิจเอง      

 

1. สรุปการจัดทําโครงงาน 

การผลิตส่ือโฆษณาเพื่อส่งเสริมการขาย การผลิตภาพเพื่อการ ประชาสัมพนัธ์นาํเสนอสินคา้

เส้ือผา้ ให้องคก์รเพื่อเป็นท่ีรู้จกัยอมรับ และสร้างความสัมพนัธ์ระหว่างองคก์รกบัลูกคา้ ผูฝึ้กปฏิบติัสห

กิจศึกษามีความรู้ ความสามารถดา้นการผลิตส่ือจากการเรียนในสาขาวิชาคอนเทนตก์ารโฆษณาและ

การประชาสัมพนัธ์ คณะนิเทศศาสตร์ และสนใจศึกษาเก่ียวกบัธุรกิจการทาํแบรนดสิ์นคา้ รวมทั้งเห็นว่า 

บริษทัแวร์สแวป เป็นหน่วยงานท่ีทาํ ให้ขายเส้ือผา้ โดยใช้รูปภาพหรือคลิปวิดีโอเพื่อการกระตุน้การ
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ขายอย่างต่อเน่ือง นิสิตจึงไดม้าฝึกปฏิบติัสหกิจการผลิตส่ือโฆษณาและภาพประชาสัมพนัธ์ให้เป็นท่ี

รู้จกัมากขึ้น เพื่อเป็นการกระตุน้การขาย และสร้างการรับรู้ 

2. ประโยชน์ท่ีสถานประกอบการได้รับ 

1) ทางสถานประกอบการสามารถนาํผลงานไปใชไ้ดจ้ริง  

2) สถานประกอบการลดภาระงานในหน่วยงานได ้เน่ืองจากมีนิสิตฝึกปฏิบติังานไดช่้วยเหลือ 

ในการทาํงาน 

3. ประโยชน์ท่ีผู้ฝึกปฏิบัติสหกจิศึกษาได้รับ 

 1) ไดพ้ฒันาศกัยภาพความรู้ความสามารถในดา้นการทาํส่ือโฆษณา  

2) มีผลงานใชอ้า้งอิงต่อการทาํงานในอนาคต  

3) ทาํใหเ้รียนรู้สังคมและประสบการณ์ตรงจากการปฏิบติังานจริง  

4) ทาํใหท้ราบถึงศกัยภาพของตนเองในการทาํงาน  

5) มีมนุษยสัมพนัธ์ท่ีดีต่อพนกังานทุกคนภายในองคก์ร 

 6) ไดเ้ตรียมความพร้อมในการเขา้สู่การประกอบอาชีพหลงัฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 

4. ประโยชน์ท่ีสถานศึกษาได้รับ  

1) สร้างช่ือเสียงและสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีใหก้บัสถานศึกษา ดา้นการเรียนการสอนท่ีนกัศึกษา 

นาํไปใชใ้นการผลิตผลงานท่ีเป็นประโยชน์ต่อองคก์ร  

2) ผลงานท่ีไดป้ฏิบติัถูกนาํไปใชง้านจริง ทาํใหช่้วยสร้างช่ือเสียงใหก้บัมหาวิทยาลยั  

3)ผลงานถูกช่ืนชมจากผูบ้ริหารของสถานประกอบการ จึงทาํใหอ้งคก์รยนิดีท่ีจะรับผูฝึ้ก 

ปฏิบติังานของ มหาวิทยาลยัรุ่นต่อไป 
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5.  วิ เคราะห์จุด เ ด่น จุดด้อย โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis)  ของผู้ฝึกสหกิจ เอง              

ความหมายของ SWOT คือ  

จุดแข็ง S (Strengths)  

- มีความอ่อนนอ้มถ่อมตนต่อบุคคลท่ีมีประสบการณ์มากกวา่ในการทาํงาน  

- มีความอดทนสูง ซ่ือสตัย ์ 

            จุดอ่อน W (Weakness)  

- ส่ือสารไม่เก่ง  

-เป็นคนชอบเก็บตวัอยูค่นเดียว 

โอกาส O (Opportunities) 

- โอกาสในการทาํงานในสถานประกอบการอ่ืน จากตวันิสิตเองท่ีมีความสามารถจากการ 

ปฏิบติังานในดา้น ท่ีตนเองไดศึ้กษามา  

อุปสรรค T (Threats)  

- บางคร้ังส่ือสารกบัคนในทีมไม่เขา้ใจกนัสาเหตุคือคุยงานผา่นทางโทรศทัพเ์พราะ 

วนัท่ีตอ้งเขา้ออฟฟิศไม่ตรงกนั 
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