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เร่ือง ขอส่งโครงงานการปฏิบติังานสหกิจศึกษา 
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นนทบุรี นิสิตได้มาฝึกสหกิจศึกษาในต าแหน่ง Video Creator โดยได้รับมอบหมายจากสถาน
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ศึกษา จ านวน 1 ไฟลโ์ดยแปลงไฟลเ์ป็นสกุล PDF เพื่อขอรับการประเมินผลการปฏิบติังานต่อไป 
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เรียนรู้และประสบการณ์การท างานจริงและไดรั้บมอบหมายจากสถานประกอบการ ให้ผลิตส่ือโฆษณา

ส าหรับการประชาสัมพธั์ ของสถานปฏิบติังานท าให้ขา้พเจา้ไดรั้บความรู้และประสบการณ์ต่างๆ ท่ีมี

คุณค่าส าหรับโครงงานสหกิจศึกษาฉบับน้ีส าเร็จลงได้ด้วยดีจากความช่วยเหลือและความร่วมมือ
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ติดตามประเมินความก้าวหน้าของการปฏิบติังาน และคอยตรวจแก้ไขเล่มโครงงานสหกิจศึกษาจน

ส าเร็จลุล่วงไปดว้ยดี นอกจากน้ียงัมีบุคคลท่านอ่ืนๆ ท่ีไม่ไดก้ล่าวไว ้ณ ท่ีน้ีซ่ึงใหค้วามกรุณาแนะน า ใน

การจดัท าโครงงานสหกิจศึกษาฉบบัน้ี ขา้พเจ้าจึงขอขอบพระคุณทุกท่านท่ีได้มีส่วนร่วมในการให้

ขอ้มูลและให้ความเขา้ใจเก่ียวกบัชีวิตของการฝึกปฏิบติัสหกิจศึกษา รวมถึงเป็นท่ีปรึกษาในการจดัท า

โครงงานฉบบัน้ีจนเสร็จสมบูรณ์   
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 โครงงานสหกจิศกึษา เรื่อง การผลิตส่ือโฆษณาเพื่อการประชาสัมพนัธ์ ณ Northway outdoors 

เริ่มตัง้แต่ 1 พฤศจิกายน 2567 ถึง 28 กมุภาพนัธ ์2568 รวมระยะเวลา 4 เดือน ดว้ยการเรียนรูท้ัง้ภาคทฤษฎีและ

ภาคปฏิบตัิจากในหอ้งเรียน ท าใหน้ิสิตไดน้ าความรูม้าปรบัใชใ้นประสบการณก์ารท างานจรงิ 

 ผูป้ฏิบตัิสหกิจศกึษาไดร้บัมอบหมายและความไวว้างใจจากสถานประกอบการเก่ียวขอ้งกบัคอนเทนตก์าร

โฆษณาและการประชาสมัพนัธต์ามหลกัสตูรที่ไดศ้กึษามา คือ การถ่ายภาพวิดีโอ การออกแบบคอนเทนตโ์ฆษณา

ตามคอนเซ็ปตสิ์นคา้ ลงในโซเชียลมีเดียต่างๆ เช่น Facebook, TikTok เป็นตน้ เพื่อศกึษาปัญหาที่เก่ียวกบัการ

โฆษณาสินคา้ใหด้งึดดูและชกัชวนกลุ่มเปา้หมาย ท าใหผู้ป้ฏิบตัิสหกิจศกึษามีความรูค้วามสามารถ ความเขา้ใจ และ

ความคิดสรา้งสรรคจ์งึเล็งเห็นถงึความส าคญัของการโฆษณาสินคา้มากขึน้ 

 ในการฝึกครัง้นีม้ีประโยชนแ์ละมคีณุค่ากบัผูป้ฏิบตัิสหกิจศกึษาเป็นอยา่งมากท าใหผู้ป้ฏิบตัิสหกิจศกึษาได้

เรียนรูแ้ละมีทกัษะความคิดสรา้งสรรคใ์นการออกแบบคอนเทนตเ์พื่อประชาสมัพนัธสิ์นคา้ภายในรา้น และท าใหเ้ห็น

ถึงความแตกต่างคอนเทนตรู์ปแบบเก่าและคอนเทนตรู์ปแบบใหม่ การไดท้ าส่ิงใหม่ๆ  ที่ไม่เคยท ามาก่อน รวมทัง้น า

ความรูค้วามสามารถ ท่ีไดศ้กึษามาไปประยกุตใ์ชใ้นการท างานใหเ้ขา้กบัองคก์รที่ปฏิบตัิงานไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 



 

จ 

สารบัญ 

          หน้า 

หนังสือส่งโครงงานสหกจิ        ก 

ช่ือโครงงานสหกจิศึกษา         ข 

กติติกรรมประกาศ          ค 

บทคัดย่อ           ง 

สารบัญ            จ 

สารบัญภาพ           ซ 

บทท่ี 1 บทน า  

 1. ความเป็นมาและความส าคญั        1 

 2. ประวติัของ Northway Outdoor       2 

 3. สถานท่ีตั้งของสถานประกอบการ       3 

 4. วตัถุประสงคก์ารฝึกสหกิจศึกษา       4 

 5. เจา้หนา้ท่ีดูแลนิสิตในการฝึกสหกิจศึกษา      4 

 6. ระยะเวลาท่ีปฏิบติังาน         4 

 7. ต าแหน่งลกัษณะงานท่ีนิสิตไดรั้บมอบหมาย      4 

 8. ผลท่ีคาดวา่จะไดรั้บ         4 

บทท่ี 2 แนวคิดและทฤษฎีท่ีเกีย่วข้อง  

 1. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการผลิตส่ือ       5-10 



 

สารบัญ (ต่อ) 

 2. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัโฆษณา       11-15 

 3. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการประชาสัมพนัธ์      15-16 

 4. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการแคมป์ป้ิง       17-19 

 5. แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการผลิตส่ือวิดิทศัน์      19-22 

บทท่ี 3 ภาระหน้าที่ในการปฏิบัติงาน 

 1. ขั้นตอนเตรียมการผลิตส่ือวิดีโอ       23 

 2. ขั้นตอนการผลิตส่ือวิดีโอ        24 

 3. ขั้นตอนการตดัต่อวิดีโอ        24-25 

บทท่ี 4 รายละเอยีดของการปฏิบัติงาน 

 1. ขั้นตอนเตรียมการผลิตส่ือวิดีโอ       26-28 

 2. ขั้นตอนการผลิตส่ือวิดีโอ        28-31 

 3. ขั้นตอนการตดัต่อวิดีโอ        31-33 

บทท่ี 5 สรุปผลการฝึกสหกิจ 

 1. สรุปการจดัท าโครงงาน        34-35 

 2. ประโยชน์ท่ีสถานประกอบการไดรั้บ       35 

 3. ประโยชน์ท่ีผูฝึ้กปฏิบติัสหกิจศึกษาไดรั้บ      35 

 4. ประโยชน์ท่ีสถานศึกษาไดรั้บ        35 

 5. วิเคราะห์จุดเด่น จุดดอ้ย โอกาส และอุปสรรค  ของผูฝึ้กปฏิบติัสหกิจ   36 

 6. ประสบการณ์ท่ีประทบัใจหรือประสบการณ์พิเศษ    37 



 

สารบัญ (ต่อ) 

 

บรรณานุกรม           38 

ภาคผนวก          39 

 ภาคผนวก ก                                                                                                                     41-58 

 ภาคผนวก ข                                                                                                                     59-60 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ซ 

สารบัญภาพ 

 

ภาพท่ี           หนา้ 

 1.1 ตราสัญลกัษณ์ของ Northway outdoors      1
 1.2 ภาพสถานท่ีตั้งประกอบการ Northway outdoors    3 

 1.3 ภาพสถานท่ีประกอบการ Northway outdoors     3 

 4.1 ส่ือโฆษณาประชาสัมพนัธ์แบบวิดีโอ      28 

 4.2 เตรียมกลอ้งและไมคก่์อนการถ่ายท า      30 

 4.3จดัเตรียมไฟมุมแสงและมุมกลอ้งใหเ้หมาะสม     30 

 4.4 เบ้ืองหลงัในการถ่ายท างานโปรโมทสินคา้     31 

 4.5 การตดัต่อวิดีโอโดยใชโ้ปรแกรม Capcut     33 

 

 

  

 

 

 

 

 

 



 

บทที1่ 

บทน า 

 

1.ความเป็นมาและความส าคัญ  

ในการฝึกสหกิจศึกษาในคร้ังน้ี นิสิตสาขาคอนเทนตก์ารโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์ คณะ

นิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชพฤกษไ์ดรั้บความอนุเคราะห์จาก นอร์ทเวยเ์อา้ดอร์ (Northway outdoors) 

จงัหวดั นนทบุรี ให้นิสิตไดม้าฝึกสหกิจศึกษาในต าแหน่ง Video Creator เพื่อประกอบการศึกษา และ

พฒันาทกัษะการเรียนรู้และประสบการณ์การท างานจริง  

ประกอบด้วยนิสิตมีความรู้ความสามารถด้านการถ่ายภาพวิดีโอ จากการเรียนในคณะนิเทศ

ศาสตร์และมีความสนใจเก่ียวกบังานดา้นถ่ายภาพวิดีโอ จึงอยากศึกษางานท่ีเก่ียวขอ้งเพื่อพฒันาทกัษะ

ความรู้ความสามารถ รวมทั้งยงัไดรั้บค าแนะน าจากพนกังานภายในองคก์ร เพื่อน าไปต่อยอดในการฝึก 

ปฏิบติังานรูปแบบสหกิจและน าไปปฏิบติังานจริงในอนาคตต่อไป  

ในส่วนของการเผยแพร่ส่ือโฆษณาและส่ือประชาสัมพนัธ์จะเผยแพร่ขอ้มูลผา่นทางช่องทางส่ือ

ออนไลน์ บนเพจ Facebook official และTikTok ของ Northway outdoors เพื่อสร้างการรับรู้สร้าง

ภาพลกัษณ์ของ องคก์รและกระตุน้การตลาดของกลุ่มเป้าหมาย  

 

ภาพท่ี 1.1 ตราสัญลกัษณ์ของ Northway outdoors 
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2.ประวัติของ Northway outdoors  

บริษทั นอร์ทเวย ์เอาท์ดอร์ส จ ากัด NORTHWAY OUTDOORS ประกอบกิจการจ าหน่าย

สินคา้อุปกรณ์ แคมป์ป้ิง เต็นท ์อุปกรณ์เดินป่าครบวงจร บริษทั นอร์ทเวย ์เอาทด์อร์ส จ ากดั เร่ิมด าเนิน

ธุรกิจในปี 2021 โดย เกิดจากการรวมตวักนัของกลุ่มคนท่ีหลงใหลในการเดินทาง และการพกัคา้งแรม

นอกสถานท่ี จากประสบการณ์ท่ีหลากหลายของรูปแบบการตั้งแคมป์ทั้งอุปกรณ์ และการเดินทาง 

เล็งเห็นว่ากลุ่มสินคา้ประเภท Rooftop car tent ในประเทศไทยยงัไม่มีความแตกต่างมากนัก จึงได้

มองเห็นโอกาสในเป้าหมายเดียวกนัคือการพฒันาสินคา้ กลุ่มน้ีให้ตอบโจทยก์ารใชง้านในประเทศไทย

มากท่ีสุด ในปี 2021 ไดมี้การเปิดศูนยจ์ าหน่ายและติดตั้งสินคา้ ประเภท Rooftop car tent คร้ังแรกบน

หอ้งแถว 1 คูหาในซอยวดัพระเงิน ดว้ยความมุ่งมัน่ตั้งใจในการพฒันา สินคา้ท่ีมีความแปลกใหม่ในเร่ือง

ของดีไซน์ท่ีสวยงาม และสามารถตอบโจทยก์ารใชง้านในประเทศไทยได ้ท าให้ แบรนด ์NORTHWAY 

OUTDOORS กา้วขึ้นมาเป็นแบรนด์เต็นทห์ลงัคารถแบบพรีเมียมท่ีครองใจผูใ้ช้งานหลาย คนไดท้นัที

ในระยะเวลา 1 ปี บนเส้นทางน้ีจาก 2021 จนถึงปัจจุบนั บริษทั นอร์ทเวย ์เอาทด์อร์ส จ ากดั ได ้ประกอบ

ธุรกิจหลกั คือ ธุรกิจคา้ปลีกอุปกรณ์เต็นทห์ลงัคารถ (Rooftop Car Camp) พรีเมียมแบบครบวงจร ไม่วา่

จะเป็นการติดตั้ง การซ่อมดูแลรักษา บริการการฝากแบบครบวงจร ยงัไดข้ยายธุรกิจเป็นตวัแทนจ าหน่าย 

กบัคู่คา้ระดบัโลกมากมาย อาทิเช่น DOMETIC, THULE, POLAR, FORD และอีกหลากหลายแบรนด์

ทั้งในไทย และต่างประเทศ เป้าหมายขององคก์ร มุ่งสู่แบรนด์พรีเมียม CAMPING CAR และศูนยร์วม

อุปกรณ์แคมป์แบบ ครบวงจรชั้นน าในประเทศไทย 
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3.สถานท่ีตั้งของสถานประกอบการ  

โครงการมา้ไมก้าร์เดนท8์/10 ถ.รัตนาธิเบศร์ ต.เสาธงหิน อ.บางใหญ่ จ.นนทบุรี 11140 

  

ภาพท่ี 1.2 ภาพสถานท่ีตั้งประกอบการ Northway outdoors 

 

 

 

 

 

 

รูป 

ภาพท่ี 1.3 ภาพสถานท่ีประกอบการ Northway outdoors 
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4.วัตถุประสงค์การฝึกสหกจิศึกษา  

 1)เพื่อน าความรู้ท่ีไดรั้บจากสถานศึกษาทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบติัมาใชใ้นการปฏิบติังาน 

2) เพื่อฝึกสหกิจศึกษาตามหลกัสูตรของสถาบนัศึกษา  

3). เพื่อเพิ่มประสบการณ์การท างานภายในองคก์รพฒันาความสามารถความรับผิดชอบต่องาน

ท่ีไดรั้บมอบหมาย  

4) เพื่อเตรียมความพร้อมเขา้สู่การประกอบอาชีพหลงัฝึกประสบการณ์อาชีพ  

5) เพื่อฝึกฝนและเรียนรู้หลกัการท าส่ือโฆษณาและส่ือประชาสัมพนัธ์  

5.เจ้าหน้าท่ีผู้ดูแลนิสิตในการฝึกสหกจิศึกษา  

เจา้หนา้ท่ีผูดู้แลนิสิตในการฝึกสหกิจศึกษาคือ นายรัชพล เอ่ียมสกุล ต าแหน่ง กรรมการผูจ้ดัการ 

 6.ระยะเวลาท่ีปฏิบัติงาน  

วนัศุกร์ท่ี 1 พฤศจิกายน 2567 ถึง วนัศุกร์ท่ี 28 กุมภาพนัธ์ 2568 เป็นระยะเวลา 4 เดือน  

7.ต าแหน่งลกัษณะงานท่ีนิสิตได้รับมอบหมาย  

Video Creator ตดัต่อและถ่ายคอนเทนตผ์ลิตส่ือโฆษณาและส่ือประชาสัมพนัธ์ หรือ วิดีโอลง 

Platform Online Page Facebook: Northway outdoors และ TikTok Northway Outdoors  

8.ผลท่ีคาดว่าจะได้รับ  

1) ไดค้วามรู้ท่ีไดใ้นการฝึกสหกิจ จากสถานประกอบการมาใชใ้นการปฏิบติังานจริง  

2) ไดป้ระสบการณ์ความรู้ความสามารถจากการท างานภายในองคก์ร  

3) ไดเ้ตรียมความพร้อมก่อนเขา้สู่การประกอบอาชีพหลงัฝึกประสบการณ์วิชาชีพ  

4) ไดรั้บทกัษะในการจดัท าส่ือโฆษณาและส่ือประชาสัมพนัธ์ 



 

บทที2่ 

แนวคิดและทฤษฎีที่เกีย่วข้อง 

 

จากการฝึกสหกิจศึกษาท่ี Northway outdoors จงัหวดันนทบุรี ผูฝึ้กสหกิจศึกษาได้เข้าร่วม

ฝึกสหกิจ ศึกษาในต าแหน่ง Video Creator โดยได้รับมอบหมายในการฝึกสหกิจศึกษาเสมือนเป็น

พนกังานของบริษทั Northway outdoors และไดน้ าความรู้ประสบการณ์ท่ีไดรั้บมาสรุปเรียบ เรียงเป็น

โครงงานเร่ือง การผลิตส่ือโฆษณาเพื่อประชาสัมพนัธ์นอร์ทเวย ์เอา้ดอร์ โดยผูฝึ้กสหกิจศึกษา  ไดมี้การ

น าแนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้งในการน ามาใชเ้พื่อการฝึกสหกิจศึกษามีรายละเอียดดงัน้ี 

1.แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการผลิตส่ือ (Media Production)  

2.แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัโฆษณา (Advertising) 

  3.แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการประชาสัมพนัธ์ (Public relations) 

  4.แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการตั้งแคมป์ 

5.แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกบัการผลิตส่ือวิดิทศัน์ 

 

1.แนวคิดและทฤษฎีเกีย่วกบัการผลติส่ือ (Media Production)  

การผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ คือ การจัดเรียงล าดับขั้นตอนในการผลิตส่ือเพื่อการ

ประชาสัมพนัธ์ ส าเร็จตามวตัถุประสงค ์นโยบายและเป้าหมายท่ีก าหนดไวก่้อนลงมือปฏิบติัการผลิตทั้ง

ในรูปแบบการก าหนด เน้ือหา ระยะเวลา ก าลงัผูผ้ลิต วสัดุอุปกรณ์การผลิตตลอดถึงงบประมาณในการ

ผลิต ทั้งดา้นการลงทุนลงแรง และการน าเสนอเผยแพร่ 

การวางแผนการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์มีส่ิงหน่ึงท่ีตอ้งก าหนดขั้นตอนอนัดบัแรก ของ

การผลิตส่ือ เพื่อการประชาสัมพนัธ์ท่ีสามารถส่งผลใหก้ารผลิตประสบผลส าเร็จ หรือเกิดความลม้เหลว 



 

6 

ไดแ้ผนการผลิตท่ีดีจะตอ้งสามารถปรับเปล่ียนไดต้ามสถานการณ์และสภาพแวดลอ้มท่ี

เปล่ียนไป การวางแผนการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์มีส่ิงท่ีตอ้งก าหนด 5 ประการ ดงัน้ี 

1) ก าหนดวตัถุประสงค ์(Objective)  

2) ก าหนดกลุ่มเป้าหมาย (Target Audience) 

3) ก าหนดหวัขอ้เร่ือง (Title)  

4) ก าหนดระยะเวลา (Timing)  

5) ก าหนดงบประมาณ (Budgeting) 

 

1.) ก าหนดวตัถุประสงค(์Objective)  

การก าหนดวตัถุประสงคใ์นการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ไดแ้ก่ การก าหนดหรือระบุความมุ่ง

หมายท่ี เด่นชดัไวล้่วงหนา้วา่ 

 1.1) เม่ือผลิตส่ือนั้นผูผ้ลิตผลิตจะเกิดความช านาญในดา้นใดด้านหน่ึงเพิ่มขึ้น เช่น การเขียนบทผลิต

ดา้น การถ่ายภาพ ดา้นการใชเ้สียงประกอบ  

1.2) เม่ือผลิตส่ือขึ้นแลว้จะน าไปใช้เพื่อใคร อย่างไรและท่ีไหน เช่น เพื่อช้ีแจงท าความเขา้ใจ เพื่อการ 

สร้างสรรค ์เพื่อการใหค้วามรู้และเพื่อแกข้อ้ขดัแยง้แก่กลุ่มชนของหน่วยงาน ท่ีอยูใ่นพื้นท่ีขอบข่าย ของ

หน่วยงาน  

1.3) เม่ือผลิตส่ือขึ้นแลว้จะน าไปใช้บริการถ่ีห่างแค่ไหน เช่น ก าหนดน าส่ือออกเผยแพร่เดือนละคร้ัง 

เดือน ละสองคร้ัง  

1.4) เม่ือกลุ่มเป้าหมายของหน่วยงานได้สัมผสัส่ือนั้น ก็จะเกิดความเขา้ใจ เกิดความสนุกสนานเกิด 

ความรู้สึกแค่ไหน 
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2.) ก าหนดกลุ่มเป้าหมาย (Target Audience) 

การก าหนดเป้าหมายในการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ คือ การระบุไวอ้ย่างชดัเจนว่า ใคร

คือ กลุ่มเป้าหมายท่ีจะน าส่ือนั้นไปเผยแพร่ กลุ่มเป้าหมายแต่ละกลุ่มมีรายละเอียดอะไรบา้ง เช่น ความรู้ 

ภูมิล าเนา ฐานะทางสังคม และสภาพแวดล้อมทางสังคมต่อไปน้ีคือลักษณะบางประการของ

กลุ่มเป้าหมายท่ี ควรน ามาพิจารณาในการวางแผนส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ คือ ขนาด อาชีพ และ

การศึกษา อาย ุเจตคติ และความเช่ือของกลุ่มเป้าหมาย 

 2.1) ขนาด หมายถึง จ านวนของกลุ่มเป้าหมายท่ีจะน าส่ือไปเผยแพร่ ว่ามีมากนอ้ยเพียงใด ทั้งน้ีเพื่อจะ 

สามารถก าหนดขนาดหรือเน้ือหาสาระของเร่ืองไดเ้ช่น ถา้กลุ่มเป้าหมายมีจ านวนน้อย อาจใช้ส่ือบาง

ประเภท ภาพทัศน์ หรือแผนภาพ แผนภูมิขนาดเล็กๆ แต่ถ้ากลุ่มเป้าหมายมีจ านวนมาก เช่น นิสิต 

นักศึกษาทั้ง มหาวิทยาลยั อาจใช้วีดิทศัน์หรือส่ิงท่ีสามารถชมได้หลายคน 2.2) อาชีพและการศึกษา 

หมายถึง ความแตกต่างของอาชีพและการศึกษาของกลุ่มเป้าหมายท่ีจะน ามา  วางแผนในการผลิตส่ือ 

ดว้ยการจดัเน้ือเร่ือง ล าดบัเร่ือง ตลอดถึงความยากง่ายของเร่ืองใหส้อดคลอ้งกนั  

2.3) อาย ุหมายถึง การน าอายขุองกลุ่มเป้าหมายมาวางกฎเกณฑใ์นการผลิตส่ือ  

2.4) เพศ หมายถึง การวางแผนการผลิตส่ือให้สัมพนัธ์กบัเพศของกลุ่มเป้าหมายความแตกต่างระหว่าง  

เพศมีส่วนก่อให้เกิดอิทธิพลในดา้นความรู้สึกนึกคิด ความตอ้งการทางดา้นจิตใจท่ีจะชอบหรือชงั รัก

หรือ เกลียด เช่น การผลิตส่ือส าหรับเป้าหมายท่ีเป็นเพศชาย ควรเป็นส่ือท่ีมีรูปแบบลวดลายสีสันฉูดฉาด

เสียงประกอบ (ถา้มี) จะตอ้งเขม้แข็งและเด็ดขาด ในขณะท่ีการผลิตส่ือส าหรับเพศหญิง จะเป็นใน

ลกัษณะท่ี อ่อนหวาน ใชสี้สันท่ีกลมกลืนกนั เสียงประกอบควรนุ่มนวลและสุภาพอ่อนโยน  

2.5) การรับรู้ท่ีแตกต่างกนั หมายถึง ความแตกต่างดา้นความรู้ความคุน้เคย และดา้นประสบการณ์ น ามา

วางแผนในการผลิตส่ือ เช่น เสียงสัญญาณหวูดหรือไซเรน ในกลุ่มสังคมหน่ึงรับรู้วา่การบอกเวลาปฏิบติั 

และเลิกงาน แต่ในกลุ่มสังคมหน่ึงอาจรับรู้วา่เป็นสัญญาณเตือนภยัหรือใหห้ลบภยั เป็นตน้  
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2.6) เจตคติหมายถึง ท าการศึกษาหาความรู้เก่ียวกบัเจตคติของกลุ่มเป้าหมาย น ามาวางแผนการผลิต  ส่ือ

ให้สอดคลอ้งกบัเขตคติเหล่านั้น เช่น ผลิตส่ือเผยแพร่แก่ผูมี้เจตคติต่อตา้นหน่วยงาน จะตอ้งเป็นส่ือท่ี

สุภาพ มีพร้อมทั้งเหตุผลและหลกัฐาน ในขณะท่ีส่ือส าหรับผูมี้เจตคติท่ีสนบัสนุนหน่วยงานไม่จ าเป็น

จะตอ้งมีลกัษณะ ของส่ือเช่นนั้น 

 

3) ก าหนดหวัขอ้เร่ือง (Title)  

การก าหนดหัวขอ้เร่ืองในการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ ไดแ้ก่ การตั้งช่ือเร่ืองพร้อมดว้ย

การก าหนด แนวของเร่ืองไวเ้ม่ือตอนวางแผนการผลิตว่า ควรจะใช้ช่ือเร่ืองอะไร และมีแนวของเร่ือง

อย่างไรงานผลิตส่ือ เพื่อการประชาสัมพนัธ์งานดา้นสุขภาพทุกประเภทไม่ว่าจะเป็นส่ือส่ิงพิมพห์รือส่ือ

โทรทัศน์ มีความจ าเป็น จะต้องก าหนดหัวขอ้เร่ือง และวางแนวของเร่ืองไวใ้ห้แน่นอนว่าเน้นการ

เผยแพร่ การช้ีแจงหรือเนน้การให ้ความรู้แก่กลุ่มเป้าหมาย ช่ือหรือหวัขอ้เร่ืองจะตอ้งมีลกัษณะ  

3.1) สุภาพ เรียบง่าย หมายถึง ช่ือหัวขอ้เร่ืองจะตอ้งเป็นค าพูดท่ีสุภาพ ไม่ขดัต่อศีลธรรมและวฒันธรรม  

ไม่เป็นค าลามกอนาจาร  

3.2) กะทดัรัด ถูกหลกัภาษา หมายถึง ช่ือหวัขอ้เร่ืองจะตอ้งไม่เป็นค าเยิน่เยอ้ยดืยาว ไม่ผิดหลกัภาษา และ

ไม่เป็นค าสแลง  

3.3) ใหค้วามสนใจ หมายถึง ช่ือหวัขอ้เร่ืองจะตอ้งเร่งเร้าให้เกิดความสนใจ ชวนติดตามเน้ือเร่ืองมีความ 

หลากหลาย 

 3.4) สอดคลอ้งกบันโยบายของรัฐ หมายถึง ช่ือหัวเร่ืองจะตอ้งไม่ขดันโยบายของรัฐ ซ่ึงรวมถึงไม่ผิด  

กฎหมายดว้ย 
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4) ก าหนดระยะเวลา (Timing)  

การก าหนดระยะเวลาในการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ ไดแ้ก่ การหาเวลาและโอกาสท่ี

เหมาะสม เพื่อท าการผลิตส่ือ หากไม่ไดว้างแผนเร่ืองเวลาไวใ้ห้เพียงพอ ส่ือท่ีผลิตขึ้นจะเป็นไปตาม

รูปแบบ “สุกเอาเผา  กิน” ซ่ึงหากเป็นเช่นน้ีจะแก้ตัวเม่ือน าส่ือต่างๆ ออกเผยแพร่แล้วไม่ประสบ

ความส าเร็จ เน่ืองจากมีเวลานอ้ย หรือเร่งรีบเกินไป ย่อมเป็นเร่ืองสุดวิสัยท่ีผูรั้บบริการจะเช่ือถือและให้

ความเห็นใจ เวลาและโอกาสท่ีเหมาะสม ไดแ้ก่ ไม่ขดัฤดูกาล มีจงัหวะดีสถานการณ์อ านวย 

4.1) ฤดูกาล หมายถึง ระยะเวลาท่ีเหมาะสมกบัการผลิตส่ือเช่น ในฤดูร้อน ภูมิประเทศบางแห่งมีหมอก  

มีฝุ่ นปกคลุม ไม่สามารถถ่ายภาพทางอากาศให้เป็นเป้าหมายไดช้ดัเจนก็ตอ้งหาโอกาสหลงัฝนตก ท่ีมี

ทอ้งฟ้า แจ่มใส สามารถถ่ายภาพไดช้ดัเจน หรือไม่นิยมถ่ายภาพยนตใ์นหนา้ฝน เพราะอุปกรณ์การถ่าย

อาจเปียกช้ืน และเสียหายได ้ 

4.2) จงัหวะ หมายถึง มีบางโอกาสเท่านั้นท่ีเหมาะสมกบัการผลิตส่ือ เช่น การถ่ายภาพโรคท่ีไม่พบบ่อย 

ในผูป่้วย ถ่ายภาพช่วงท่ีมีการระบาดของโรค เป็นตน้  

4.3) สถานการณ์ หมายถึง ระยะเวลาท่ีก าหนดให้ท าการผลิตส่ือ เช่น ในระหว่างท่ีเกิดความโศกเศร้า  

เสียใจเน่ืองจากมีการเจ็บการตาย ไม่เหมาะสมท่ีจะใชเ้ป็นการผลิตส่ือให้ดูสนุกสนานร่ืนเริงหรือไม่ไป

ตั้งฉาก ถ่ายภาพยนตใ์นสนามรบ ขณะท่ีทหารก าลงัต่อสู้กนัอยูด่ว้ยระเบิดและรถถงั เหล่าน้ีเป็นตน้ 

5) ก าหนดงบประมาณ (Budgeting) 

การก าหนดงบประมาณการผลิตส่ือ เพื่อการประชาสัมพนัธ์เป็นส่ิงส าคญั และจ าเป็นท่ีจะตอ้ง

ตั้งไวใ้น ขั้นตอนวางแผนการผลิตส่ือ ส่ิงส าคัญท่ีผูบ้ริหารผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ จะต้อง

ตระหนักในการ วางแผนตั้งงบประมาณ เป็นตน้ว่า การตั้งงบประมาณจะตอ้งท าปีละคร้ัง ถา้วางแผน

ผิดพลาดในกรณีท่ีตั้ง งบประมาณไวม้ากกว่าท่ีใช้จริง ก็ไม่กระทบกระเทือนต่อการผลิตส่ือเท่าใดนกั 

หรืออาจจะกระทบกระเทือน บา้ง ก็ตอนตั้งงบประมาณในปีต่อไปอาจจะถูกตดัให้นอ้ยลงไดเ้พราะก่อน

นั้นตั้งงบประมาณไวม้าก แต่ก็ใชไ้ม่ หมดแต่หากเป็นกรณีตั้งงบประมาณไวไ้ม่พอก็จะไม่สามารถซ้ือ 
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อุปกรณ์การเผยแพร่ส่ือไดอ้นัจะน าผลเสียหาย สู่หน่วยงาน ส่ิงท่ีผูบ้ริหารผลิตส่ือเพื่องานประชาสัมพนัธ์

ควรตระหนกัในการตั้งงบประมาณอีกประการหน่ึง คือ อุปกรณ์ทั้งเพื่อในการผลิตส่ือและใชใ้นการ

เผยแพร่ส่ือนั้นราคามกัจะเพิ่มขึ้นเสมอตามสภาวะเศรษฐกิจ ของโลกท่ีเปล่ียนแปลงไปในปัจจุบนั 

ฉะนั้น การตั้งวงเงินงบประมาณไวล้่วงหนา้เป็นปีจะตอ้งระมดัระวงัดว้ยการเพิ่มราคาเผ่ือไวจ้ากราคา

ปัจจุบนัตั้งแต่อตัราร้อยละ 10-20 ขั้นตอนท่ีผูบ้ริหารการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพนัธ์ควรน ามา

วิเคราะห์ในการจดัท างบประมาณมี 7 ประการดว้ยกนั คือ 

 5.1) พิจารณาเสนอ ใหมี้การจดัตั้งคณะกรรมการคิดเลือก และประเมินค่าวสัดุอุปกรณ์การผลิตและการ 

เผยแพร่ท่ีมีอยู่แลว้ ทั้งในแง่คุณภาพและประสิทธิภาพของอุปกรณ์เหล่านั้น ว่าช้ินใดท่ีพน้สภาพการใช้

งานท่ี จ าเป็นจะตอ้งจดัหามาทดแทนและจดัหามาเพิ่มเติม  

5.2) ศึกษาโครงการในอนาคตของหน่วยงานวา่ จะตอ้งใชว้สัดุ และอุปกรณ์ ทั้งการผลิตและเผยแพร่ส่ือ 

เพิ่มเติมอะไรบา้ง ทั้งโครงการระยะสั้น และโครงการระยะยาวโดยพิจารณาถึงปริมาณงานให้สัมพนัธ์

กบั ก าลงัคนและก าลงัเงิน  

5.3) จะตอ้งศึกษาถึงก าลงังบประมาณท่ีจะไดรั้บในคร้ังสุดทา้ย หลงัจากการตั้งงบประมาณและการได ้

เพิ่มเติม การถูกตดั จากผูมี้อ  านาจหน่วยเหนือแลว้ 

5.4) ศึกษาระเบียบปฏิบติัเก่ียวกับการจัดท างบประมาณประเภทต่างๆ เช่น ประเภทวสัดุส้ินเปลือง 

ประเภทครุภณัฑป์ระเภทต่างใชส้อย เป็นตน้  

5.5) จัดท ารายงานวสัดุส้ินเปลือง ครุภัณฑ์และอ่ืนๆ ท่ีต้องการโดยแยกประเภทและความจ าเป็น 

ตามล าดบัก่อนหลงั  

5.6) จดัตั้งคณะกรรมการรายละเอียดลกัษณะของเคร่ืองมือ และอุปกรณ์ (Specification)ตามท่ีเรียกย่อ 

วา่ Spec ตลอดจนการสืบราคาวตัถุและครุภณัฑท่ี์ตอ้งการอยา่งไม่เป็นทางการจากบริษทัหา้งร้าน ต่างๆ  

5.7) จดัท าบญัชีรายละเอียดของวสัดุและครุภณัฑ์ท่ีจะสั่งซ้ือตามราคาท่ีไดม้าโดยไม่เป็นทางการแต่ให้

อยู ่ในวงเงินตามงบประมาณท่ีตั้งไวแ้ละด าเนินการจดัหาวสัดุอุปกรณ์ 
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2.แนวคิดและทฤษฎีเกีย่วกบัโฆษณา (Advertising) 

การโฆษณา (Advertising) เป็นการส่ือสารขอ้มูลท่ีไม่ใช้บุคคล โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อแจง้ 

ข่าวสาร รูงใจ และเพื่อเตือนความจ าเก่ียวกบัสินคา้ (Goods) และบริการ (Service) หรือความคิด (Idea) 

ซ่ึงสามารถระบุผอ้ปถัมภ์รายการ (ผูผ้ลิตหรือผูจ้  าหน่ายลินค้า) ได้ โดยผูอุ้ปถัมภ์รายการต้องเสีย

ค่าใชจ่้ายส าหรับส่ือโฆษณา ลกัษณะการโฆษณาจึงประกอบดว้ย 

1. การติดต่อสือสารโดยใช้สือ (Media) ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นการติดต่อส่ือสารกับกลุ่มผูรั้บสาร

จ านวนมาก 

2. เป็นการเสนอขายความคิด สินคา้ หรือบริการ ซ่ึงอาจอยูใ่นรูปแบบการแจง้ข่าวสาร การจูงใจ

ใหเ้กิดความตอ้งการ หรือการเตือนความจ า 

3. สามารถระบุผูอุ้ปถมัภร์ายการ คือ ผูผ้ลิต หรือผูจ้ดัจ าหน่ายสินคา้ท่ีโฆษณา 

 4. ผูอุ้ปถมัภร์ายการหรือผูโ้ฆษณาตอ้งเสียค่าใช้จ่ายส าหรับส่ือโฆษณา (Aren, 2002 อา้งถึงใน 

เสรีวงษม์ณฑา 2546: 11-12) 

" หรือ เป็นแหล่งหน่ึงซ่ึงผูบ้ริโภคใช้ในการหาขอ้มูลสินคา้หรือบริการ โฆษณาจึงท าหน้าท่ี

เช่ือมโยงสินคา้ 

หรือบริการต่างๆ เขา้กบัความตอ้งการของผูบ้ริโภค (Deve W.Nylen. 1993) 

หรือ เป็นการส่ือสารประมาทหน่ึงท่ีมีกลยุทธ์ในการส่ือสารเพื่อจุดประสงคค์ือ การชกัจงหรือ

โนม้นา้วใจกลุ่มเป้าหมายให้เกิดทศันคติและพฤติกรรมตามท่ีนกัโฆษณาตอ้งการ โดยนกัโฆษณาตอ้ง

ศึกษาถึง กลยุทธ์การสร้างสรรคง์านโฆษณา (Creativity Advertsing Strategies) ท่ีสามารถโนม้นา้วใจ 

(Persuasion) ผูบ้ริโภคให้เกิดความเช่ือมัน่ในผลิตภณัฑ์ เพื่อให้ผูบ้ริโภคมีทศันคติท่ีดีต่อโฆษณา ตรา

สินคา้ และเกิดการตดัสินใจซ้ือสินคา้ในท่ีสุด (พรทิพย ์สัมปัตตะวนิช, 2546) 
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หรือ หมายถึง รูปแบบค่าใชจ่้ายในการติดต่อส่ือสารโดยไม่ใชบุ้คคลเก่ียวกบัองคก์าร ผลิตภณัฑ ์

บริการหรือความคิด โดยผูอุ้ปถมัภ์ท่ีระบุช่ือ ความหมายน้ีเป็นความหมายของสมาคมการตลาดแห่ง

สหรัฐอเมริกาไดบ้ญัญติัไว ้โดยมีลกัษณะ คือ 

1. มีการจ่ายเงินเก่ียวกบัส่ือไม่วา่จะเป็นเวลาหรือเน้ือท่ีส าหรับข่าวสารการโฆษณา 

2. เป็นการขายโดยไม่ใชบุ้คคล หมายถึง การใชส่ื้อมวลชน เช่น โทรทศัน์ วิทยนิุตยสาร หนงัส่ือ

พิมพ ์ฯลฯ ช่วยใหข้่าวสารกระจายตวัไปยงัคนจ านวนมาก 

3. เป็นการเสนอขายต่อชุมชน หมายถึงการโฆษณาโดยมีกลุ่มผูฟั้งจ านวนมาก 

4. เป็นการเผยแพร่ข่าวสาร กล่าวคือ ผูใ้ห้ข่าวสารได้กระจายข่าวสารไปยงักลุ่มผูฟั้งอย่าง

กวา้งขวางและซ ้าแลว้ซ ้าอีก (ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2540: 6) 

 

ประเภทของการโฆษณา 

การโฆษณามีมากมายหลายชนิดตามแต่ กลุ่มเป้าหมาย วตัถุประสงค์ กลยุทธ์ และกลวิธีการ

สร้างสรรค์ตลอดจนการเลือกใช้ส่ือท่ีแตกต่างกัน ซ่ึงแบ่งตามลักษณะของการสร้างสรรค์โฆษณา 

(อารยะ ศรีกลัยาณบุตร,บรรยายทางวิชาการ, 16 กุมภาพนัธ์ 2547) ดงัน้ี 

1. การโฆษณาผลิตภณัฑ์ (Product Advertising) เป็นการโฆษณาท่ีมุ่งขายสินคา้ (Hard Sell) 

โดยมีการระบุผลิตภณัฑ์ท่ีโฆษณาอย่างชัดเจน ซ่ึงเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมีลกัษณะทางกายภาพ (Physical 

Products)สามารถจบัตอ้งได ้เป็นรูปธรรม โดยมุ่งขายตราสินคา้หรือยี่ห้อ เป็นโฆษณาท่ีบอกถึงความ

แตกต่างของสินคา้ว่ามีเอกลกัษณ์หรือจุดเด่นท่ีแตกต่างจากยี่ห้ออ่ืนอย่างไร เพื่อเป็นการจงใจให้ซ้ือ

สินคา้ยีห่อ้นั้น 

2. การโฆษณาบริการ (Service Advertising) เป็นการโฆษณาท่ีมุ่งการใหบ้ริการ ไม่มีผลิตภณัฑ ์

ไม่สามารถจบัตอ้งเป็นรูปธรรมได ้อาจเป็นลกัษณะของร้านคา้ การบริการ หลกัสูตร หรือบุคคล 
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3. การโฆษณาองคก์ร (Corporate Advertising) หรือการโฆษณาท่ีไม่ไดข้ายผลิตภณัฑ ์(Non-

Product Advertising) เป็นโฆษณาท่ีไม่มุ่งขายสินคา้ (Soft Sell) แต่ตอ้งการสร้างภาพลกัษณ์ใหแ้ก่บริษทั 

โฆษณาองค์กรท่ีหวงัผลก าไร มักใช้ในกรณีท่ีเป็นบริษัทใหญ่ เป็นผูน้ าในตลาด มียอดขายสูง มี

ภาพลกัษณ์ในเชิงธุรกิจซ่ึงมกัจะเกิดภาพลกัษณ์ดา้นลบ (Negative Image) เช่น สถาบนัการเงิน ธนาคาร 

เหลา้ เป็นตน้ ซ่ึงจะส่งผลต่อเน่ืองใหเ้กิดความพอใจในตวัสินคา้หรือบริการของผลิตภณัฑ ์ท าใหเ้กิดการ

ซ้ือสินคา้หรือบริการในท่ีสุด 

4. การโฆษณาเพื่อสังคม (Public Service Advertising) เป็นโฆษณาท่ีมุ่งส่งเสริมสวสัดิการ

ทางดา้น ต่างๆของสังคม หรือเป็นการโฆษณาท่ีให้ข่าวสารท่ีเป็นประโยชน์แก่ประชาชนหรือสาธารณ

กุศล ไม่หวงัผลก าไร มกั มุ่งขายความคิด (Idea Advertising) โดยการเชิญชวนให้คนท าตามความคิดนั้น 

อาจเป็นลกัษณะทางวฒันธรรม (Culture) หรือรูปแบบการด าเนินชีวิต (Life Style) เช่น โฆษณาใน

โครงการตาวิเศษ โฆษณารณรงคต์่างๆ เป็นตน้ ส่วนมากเกิดจากหน่วยงานของรัฐบาลหรือองคก์รท่ีไม่

หวงัผลก าไร 

 

กลยุทธ์การโฆษณา (Advertising Strategy) 

กลยุทธ์การโฆษณา (evorsing Stategy) เป็นวิธีการท่ีนักโฆษณาใช้เพื่อให้บรรจุตาม

วตัถุประสงค์ของการโฆษณา ซ่ึงกลยุทธ์น้ีจะก าหนดจากส่วนประสมการสร้างสรรค์ (Creative MS) 

ของการโฆษณาประกอบดว้ยการเลือกกลุ่มเป้าหมาย (Target Audience) แนวความคิดดา้นผลิตภณัฑ ์

(Product Concept) ส่ือในการ ติดต่อส่ือสาร (Communication Media) และขอ้ความในการโฆษณา 

(Advertising Massage) (Aren, 2002 อา้ง ถึงใน เสรี วงษม์ณฑา 2546: 119) 

เป็นการก าหนดกลุ่มผูรั้บขา้วสาร วตัถุประลงคใ์นการส่ือสาร ผลประโยชน์ของผลิตภณัฑ ์จุด

ชายท่ีใชใ้นการโฆษณา ตลอดจนตอ้งสอดคลอ้งกบับุคลิกของตราสินคา้และพิจารณาถึงโอกาสจากการ

ใชส่ื้อต่างๆ เพื่อให้เกิดการโฆษณาท่ีดี ตรงประเด็น เขา้ใจง่าย ชดัเจน และบรรลุถึงวตัถุประลงค์ในการ

ส่ือสารได ้(เสรีวงษม์ณฑา , 2546) 
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คือส่ิงท่ีนักโฆษณาตอ้งการจะบอกเก่ียวกับสินคา้ (What to Say) ซ่ึงงงจะตอ้งตรงกับความ

ตอ้งการของ ผูบ้ริโภค จึงจะสามารถรุงใจให้เกิดขึ้นได้ กลยุทยก์ารโฆษณาน้ีถือได้ว่าเป็นช้อสัญญา 

(Promise) ท่ีใหผู้บ้ริโภค ซ่ึง ขอ้สัญญาน้ีถือวา่เป็นวิญญาณของโฆษณาเลยท่ีเดียว 

จากความส าคญัน้ี กลยุทธการโฆษณาร่ึงถือเป็นดานแรกของการวางแผนสร้างสรรค์โฆษณา 

เพราะจะท าให้นักโฆษณาทราบว่า องค์ประกอบต่างๆท่ีเกิดขึ้นในโฆษณา ไม่ว่าจะเป็นรูปแบบหรือ

เน้ือหาจะตอ้งเป็นไปตามกล ยทุธ์โฆษณาท่ีก าหนดไว ้

โดยสามารถแบ่งลกัษณะของกลยทุธ์โฆษณาออกไดเ้ป็น 2 แนวทางหลกั คือ 

1. กลยุทธ์โฆษณาท่ีใช้เหตุผล (Rational Strategy) หรืออาจเรียกว่า โฆษณากระตุน้ความคิด 

(Thinking Advertising) หรือโฆษณาแบบบรรยาย (Lecture Advertising) หรือโฆษณาแบบขายตรง 

(Hard Sell Advertising) เป็นการจูงใจโดยการน าเสนอคุณสมบติัเด่น หรือชุดขายหลกัให้แก่ผูบ้ริโภค 

ซ่ึงอาจออกมาในรูปของ จุดขายเอกลกัษณ์ (Unique Selling Proposition : USP) หรือตา้แหน่งครองใจ 

(Positioning) รูปแบบโฆษณาท่ีใช้มักเป็นการเปรียบเทียบ การเสนอขายตรง หรือการแสดงการ

แกปั้ญหา 

จุดขายเอกลกัษณ์ (Unique Seling Proposition: USP คือ ผลประโยชน์ท่ีเป็นคา้สัญญาว่าจะ

เกิดขึ้นเม่ือผูบ้ริโภคใชสิ้นคา้บริการท่ีมีเฉพาะหรือเกิดขึ้นเม่ือใชสิ้นคา้บริการท่ีโฆษณาเท่านั้นสินคา้ผู ้

แข่งไมีหรือไมสามารถท าได ้

ค าแหน่งครองใจ (Positioning) เป็นการก าหนดภาพพจน์ของตราสินคา้เม่ือเปรียบเทียบกบั

คู่แข่งขนั โดยใชก้ลยุทธ์การตลาดท่ีออกแบบเพื่อก าหนดภาพพจน์เฉพาะอยา่งของตราสินคา้ เพื่อแสดง

ต าแหน่งท่ีเด่นและมีคุณค่าในจิตใจของผูบ้ริโภคท่ีเป็นเป้าหมาย 

2. กลยุทธ์โฆษณาท่ีไม่ใช้เหตุผล (Non-Retional Strategy) หรือเรียกว่าโฆษณากระดันความสิก 

(Feeling Advertising) โฆษณาเชิงละคร (Drama Advertising) หรือ โฆษณาขายแบบนุ่มนวล (Soft Seil 

Advertising) โดยเน้ือหาการน าเสนอจะไม่เนน้ท่ีคุณสมบติั แต่จะแสดงใหเ้ห็นความรู้สึกท่ีไดจ้ากการใช ้
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สินคา้ความผูกพนัระหว่างความรู้สึกกบัสินคา้เป็นหลกั มกัจะใชก้บัสินคา้ประเภทท่ีไม่มีความแตกต่าง

ทางดา้นกายภาพหรือคุณลกัษณะมากนกัโดยรูปแบบโฆษณาท่ีใชม้กัเป็นแบบสะครหรือเล้ียวหน่ึงของ

ชีวิต ทั้ งน้ีทั้ ง 2 กลยุทธ์อาจผสมผสานกันเกิดเป็นแนวทางใหม่ คือ การเน้นอารมณ์ความรู้สึกท่ี

ผสมผสานกบัความคิดถึงคุณสมบติัของสินคา้ โดยโฆษณาจะออกมาในรูปท่ีค่อนขา้งลึกซ้ึงถึงค่านิยม

และวิถีการด าเนินชีวิตของ ผูบ้ริโภค เช่น ภาพลกัษณ์ และบุคลิกภาพ รูปแบบโฆษณาจึงออกมาใน

ลกัษณะใหเ้ห็นผูใ้ชสิ้นคา้ ผูรั้บรองสินคา้หรือสัญลกัษณ์ทดแทนภาพลกัษณ์ เป็นตน้ 

 

3.แนวคิดและทฤษฎีเกีย่วกบัการประชาสัมพนัธ์ (Public relations) 

การประชาสัมพนัธ์ หมายถึงกิจกรรมท่ีปฏิบติัอย่างต่อเน่ืองตามแผนท่ีไดว้างไวเ้พื่อเสริมสร้าง

ความ เช่ือถือ ศรัทธาในบุคคลและสถาบนัการประชาสัมพนัธ์การติดต่อส่ือสารระหวา่งองคก์รกบัสารณ

ชนเพื่อบอก กล่าวให้ทราบ ช้ีแจงท าความเขา้ใจให้ถูกตอ้งเก่ียวกบัความคิดเห็น (Opinion) ทศันคติ

(Attitude) และค่านิยม (Value) สร้างช่ือเสียงและภาพพจน์ท่ีดีสร้างเสริมและรักษา (To Build and 

Sustain) ความสัมพนัธ์ท่ีดี น าไปสู่การสนบัสนุน ความร่วมมือจากกลุ่มเป้าหมายและประชาสัมพนัธ์จะ

ประสบความส าเร็จไดต้อ้งอาศยัการ ส่ือสารท่ีดีมีประสิทธิภาพตอ้งการวางแผนก าหนดวตัถุประสงค์

และด าเนินการจริงตามแผนงานท่ีไดว้างไวอ้ย่าง เหมาะสม อาจแบ่งออกเป็นหลายประเภท เช่น การ

ประชาสัมพนัธ์โรงเรียน การประชาสัมพนัธ์โรงพยาบาลเป็น ตน้ 

ซ่ึงกระบวนการประชาสัมพนัธ์ประกอบดว้ยกระบวนการ 4 ประการ คือ 

  1) การคน้ควา้ขอ้มูล (Fact-finding)  

2) การวางแผน (Planning)  

3) การส่ือสาร (Communication)  

4) การติดตามประเมินผล (Evaluation) 
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นอกจากน้ีพจนานุกรมฉบบัราชบณัฑิตสถาน พ.ศ. 2542 (2546, น. 496) ยงัมีนกัวิชาการไดใ้ห้ 

ความหมายของค าว่า “ประชาสัมพนัธ์” ว่าหมายถึงการติดต่อส่ือสารเพื่อเสริมสร้างความเขา้ใจอนัดีต่อ

กนั 

คทัลิปเซนเตอร์และบรูม (Cutlip, Center, &Broom,อา้งใน พรทิพย ์พิมลสินธุ์, 2551) ไดใ้ห้ 

ความหมายไวว้่าการประชาสัมพนัธ์เป็นการด าเนินงานระดบับริหารท่ีท าหนา้ท่ีในการประเมินทศันคติ

ของ กลุ่มประชาชนท่ีเก่ียวขอ้ง เพื่อให้เขา้ใจถึงนโยบายและท่าทีของบุคคลหรือองค์กรตลอดจนการ

ด าเนินการ วางแผนและลงมือปฏิบติัตามแผนนั้นๆเพื่อน าไปสู่การสร้างความเขา้ใจอนัดีและการยอมรับ

ของกลุ่ม ประชาชน 

มาร์สตนั (Marston, 1984 อา้งถึงในพรทิพยพ์ิมลสินธุ์,2551) นกัวิชาการชาวอเมริกนั กล่าวว่า 

“การ ประชาสัมพนัธ์นั้นเป็นการส่ือสารท่ีโน้มน้าวใจโดยมีการวางแผนเพื่อให้เกิดอิทธิพลต่อกลุ่ม

ประชาชนท่ีส าคญั” 

ไซมอน (Slimon, 1984) ศาสตราจารย์วิชาการประชาสัมพันธ์แห่งมหาวิทยาลัยซีราคิวส์

สหรัฐอเมริกา ให้ความเห็นว่าการประชาสัมพนัธ์คือการส่งเสริมให้เกิดความกลมเกลียวราบร่ืน และ

ความนิยมระหว่างบุคคล  กับหน่วยงาน หรือสถาบัน และบุคคลอ่ืนๆ รวมทั้งประชาชนกลุ่มพิเศษ 

(Special Publics) หรือขุมชนกลุ่ม ใหญ่โดยการส่ือความหมายผ่านส่ิงท่ีสามารถตีความได ้และมีการ

พฒันาแลกเปลี่ยนความคิดเห็นอยา่งฉนัท ์ไมตรีรวมทั้งการประเมินปฎิกิริยาท่าทีของประชาชน 

เบอร์เนส์ (Bemay, 1952 อา้งถึงใน พรทิพย ์พิมลสินธุ, 2551) ได้แสดงความคิดเห็นว่าการ 

ประชาสัมพนัธ์มีความหมาย 3 ประการ คือ 1) เผยแพร่ช้ีแจงใหป้ระชาชนทราบ 2) ชกัชวนใหป้ระชาชน

มีส่วนร่วมด้วย และเห็นด้วยกับวตัถุประสงค์และวิธีการ ด าเนินงานของสถาบนั  3) ประสานความ

คิดเห็นของกลุ่มประชาชนท่ีเก่ียวขอ้งใหเ้ขา้กบัจุดมุ่งหมาย และ วิธีการด าเนินงานของ สถาบนั 
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4.แนวคิดและทฤษฎีเกีย่วกบัการแคมป์ป้ิง (Camping) 

1) ความหมายเก่ียวขอ้งกบัการแคมป์ป้ิง  

การตั้งแคมป์ (Camping) มนัคือกิจกรรมกลางแจง้รูปแบบหน่ึง เป็นการพกัแรมคา้งคืนท่ีไหน

สักแห่งท่ี ไม่ใช่บา้น โดยทัว่ไปแลว้จะออกจากพื้นท่ีท่ีถูกพฒันาแลว้เพื่อใช้เวลากลางแจ้งในท่ีท่ีเป็น

ธรรมชาติมากขึ้น มนั คือการพกัผ่อนหย่อนใจเป็นการเรียนรู้ท่ีจะใช้ชีวิตกับธรรมชาติเช่น ต่ืนมาดู

หมอกยามเชา้ในขณะท่ีพระอาทิตย์ ก าลงัขึ้นเป็นการพกัผ่อนท่ีใชธ้รรมชาติบ าบดั เป็นการผ่อนคลายท่ี

ก าลงัไดรั้บความนิยมเป็นอย่างมากใน ปัจจุบนั เป็นการออกไปสัมผสักบัธรรมชาติท่ีหลากหลายและ

แตกต่างกนัออกไป กิจกรรมแคมป์ป้ิงเป็นท่ีนิยม ทัว่โลก เพราะเป็นกิจกรรมท่ีช่วยให้ผูค้นไดส้ัมผสักบั

ธรรมชาติอย่างใกลชิ้ด เพลิดเพลินกบับรรยากาศ และ ทิวทศัน์ท่ีสวยงาม ฝึกฝนทกัษะการเอาตวัรอดใน

ธรรมชาติ และสร้างความสัมพนัธ์ท่ีดีกบัเพื่อน หรือครอบครัว 

2) รูปแบบการท่องเท่ียวแบบแคมป์ป้ิง  

ครูเกอร์ (Krueger, 2006) ไดใ้หค้วามหมายของรูปแบบการแคมป์ป้ิงไวว้า่ การตั้งแคมป์รูปแบบ

ปฏิสัมพนัธ์ กบัสังคม เป็นการตั้งแคมป์ตามความสนใจพิเศษ โดยเป็นกลุ่มครอบครัวท่ีมีความสนใจ

เหมือน ๆ กนั ไดจ้ดั แคมป์ป้ิงเพื่อท าความรู้จกักนัมากขึ้น และใหลู้กหลานไดมี้ปฏิสัมพนัธ์ต่อกนัการตั้ง

แคมป์ในรูปแบบรถบา้น ถือ ว่าเป็นอีกหน่ึงประเภทท่ีไดรั้บความนิยมในการตั้งแคมป์ และส่วนใหญ่

เป็นกิจกรรมท่ีท าร่วมกบัครอบครัว อีก ทั้งยงัเก่ียวขอ้งกบัการเดินทางเท่ียวดว้ยรถคาราวานเพื่อสร้าง

ความ บนัเทิงและไดพ้กัผอ่นจิตใจ  

บทความแคมป์ป้ิง (Camping Articles, 2006) ไดใ้ห้ความหมายของรูปแบบการแคมป์ป้ิงไว ้2 

รูปแบบ ดงัน้ี 

1. การแคมป์ป้ิงแบบแบกเป้ เป็นรูปแบบการตั้งแคมป์ท่ีผูไ้ปแคมป์ป้ิงจะตอ้งมีสุขภาพร่างกายท่ี

แขง็แรง เน่ืองจาก จะตอ้งสะพายเป้แบกของไวใ้นกระเป๋าดา้นหลงัของตนเอง โดยปกติกลุ่มคนประเภท

น้ีจะมีทางเลือก นอ้ยในการเลือกส่ิงของพกใส่กระเป๋า จึงตอ้งเลือกพกแต่ของท่ีจ าเป็นเท่านั้น โดยกลุ่ม 
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คนท่ีสนใจการตั้งแคมป์ ในรูปแบบน้ี จะไดรั้บประสบการณ์สัมผสักบัธรรมชาติและใช้เวลา

ส่วนใหญ่ไปกบั กิจกรรมปืนเขา  

2. การแคมป์ป้ิงบนรถ เป็นประเภทการแคมป์ป้ิงท่ีนกัท่องเท่ียวจะน ารถยนตส่์วนตวัไปเท่ียวท่ี

แคมป์ และพกัคา้งคืนอยู่ในรถ การแคมป์ป้ิงลกัษณะน้ีเป็นการแคมป์ป้ิงในรูปแบบความสนใจพิเศษ

และมกัจะไม่ไดมี้ การวางแผนไวล้่วงหนา้ การแคมป์ป้ิงจะอยู่ในพื้นท่ีโล่งกวา้งหรือท่ามกลางป่า โดย

ในพื้นท่ีจะไม่มีหอ้งครัว หอ้งน ้า หรือส่ิงอ านวยความสะดวก จึงจ าเป็นตอ้งพึ่งพาอาศยัธรรมชาติ 

แครกเกอร์ (Crabeck,2013) ไดใ้ห้ความหมายของรูปแบบแคมป์ป้ิงไวว้่า การแคมป์ป้ิง คือการ

ท่องเท่ียว ท่ีมีกิจกรรมมากมาย ตั้งแต่การแคมป์ป้ิงขั้นพื้นฐานไปจนถึงการพกัภายในรถบา้นหรูเป็นห้อง

โดยสาร และ ล่าสุดการแคมป์ป้ิงไดมี้การพฒันาการการเติบโตขึ้นในช่วงทศวรรษท่ีผา่นมา โดยมีการใช้

ท่ีพกัท่ีแปลกใหม่ และ มีความสร้างสรรคข์ึ้นซ่ึงเรียกวา่ แคมป้ิง 

การตั้งแคมป์ประเภทต่าง ๆ (The Different Kinds of Camping, 2013) ไดใ้ห้ความหมาย ของ 

รูปแบบแคมป์ป้ิงไวว้่า การแคมป์ป้ิงมีหลากหลายรูปแบบ เน่ืองจากการจดัแคมป์ป้ิงมีความสนใจท่ี

หลากหลาย และแตกต่างกนัออกไป การแคมป์ป้ิงจึงมีหลายประเภทโดยแต่ละแบบก็มีลกัษณะพิเศษ

เฉพาะตวั ส่วนใหญ่จุด แคมป์ป้ิงจะตั้งอยูท่่ามกลางพื้นท่ีทางธรรมชาติ มีลกัษณะเป็นพื้นท่ีโล่งกลางแจง้ 

การแคมป์ป้ิงสามารถจดั ประเภทไดจ้ากคุณสมบติัและกลุ่มเป้าหมาย โดยมีการจดัหมวดหมู่ เช่น ค่าย

ผจญภยั ค่ายพฒันา ทกัษะทาง ภาษา ค่ายธรรมะ ค่ายอวกาศ ค่ายครอบครัว เป็นตน้ 

การ์เดิน (Gardens, 2013) ไดใ้ห้ความหมายของรูปแบบแคมป์ป้ิงไวว้่า การแคมป์ป้ิงท่ีอยู่ใน

บริเวณพื้นท่ี ท่ีเป็นสวนเป็นเทรนด์รูปแบบใหม่ การแคมป์ป้ิงรูปแบบน้ีเป็นการท่ีเจา้ของบา้นให้ชาว

แคมป์เช่าพื้นท่ีส่วนตวั เป็นการแคมป์ป้ิงตั้งแต่สวนในเมืองไปจนถึงสวนในชนบท และชาวแคมป์จะ

ได้รับข้อมูลเก่ียวกับสถานท่ีแคมป์  ป้ิงท่ีมีอยู่ผ่านเครือข่ายท่ีเ รียกว่า "แคมป์ในสวนของฉัน" 

(Camp.in.My.Garden) แนวคิดน้ีเร่ิมตน้ในสหราช อาณาจกัรและก าลงัไดรั้บความนิยมไปทัว่ยโุรปและ

ประเทศอ่ืน ๆ นอกจากน้ีแคมป์ป้ิงยงัหมายถึงการแคมป์ป้ิง ท่ีมีเสน่ห์น่าสนใจท่ีมีพร้อมไปด้วยส่ิง

อ านวยความสะดวกมากมาย 
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จากค านิยามและความหมายของรูปแบบการท่องเท่ียวแบบแคมป์ป้ิงท่ีกล่าวไวข้า้งตน้สามารถ

สรุปไดว้่า การ แคมป์ป้ิงเป็นกิจกรรมนันทนาการกลางแจง้รูปแบบหน่ึง ท่ีส่วนใหญ่จะอยู่ท่ามกลาง

ธรรมชาติหรือในแหล่ง ท่องเท่ียวท่ีมีธรรมชาติอุดมสมบูรณ์ โดยจะมีความเก่ียวขอ้งกับการนอนใน

เต็นทแ์ละมีอุปกรณ์ เช่น อุปกรณ์ใน การท าอาหาร แผ่นรองนอน ถุงนอน ของใชใ้นการแคมป์ป้ิง เป็น

ตน้ ซ่ึงนักปฏิบติัสหกิจศึกษา ไดน้ ามาใช้กบั การศึกษาในคร้ังน้ีเพื่อศึกษารูปแบบการท่องเท่ียวแบบ

แคมป์ป้ิงในพื้นท่ีเป้าหมายเพื่อตอบสนองความตอ้งการ ของนกัท่องเท่ียว 

 

5.แนวคิดและทฤษฎีเกีย่วกบัการผลติส่ือวิดิทัศน์ 

การผลิตส่ือวีดิทศัน์มีหลากหลายรูปแบบ ส่วนใหญ่จะเนน้การถ่ายท า เพื่อเล่าเร่ืองและน าเสนอ

ดว้ยภาพและเสียงในรูปแบบภาพเคล่ือนไหว เป็นการถ่ายทอดเน้ือหาจากผูส่้งสารไปยงัผูรั้บสาร 

ค าว่า “วีดิทศัน์” มีความหมายตรงกบัภาษาองักฤษว่า “Video Tape” ซ่ึงมีความหมายว่า แถบ

บนัทึกวีดิทศัน์ แถบบนัทึกภาพ เทปบนัทึกภาพ เทปวีดิทศัน์ ซ่ึงแต่เดิมค าว่า Video เป็นภาษาลาติน 

แปลว่ า  “ I  s e e  =  ฉัน เ ห็น”  เ ม่ื อมา เ ป็นภาษาไทยก็ ใช้ค  า ว่ า  “ภาพ”  ต่อมา ปี  พ .ศ . 2 5 2 5 

มหาวิทยาลยัสุโขทัยธรรมาธิราช แนะน าให้ใช้ ค  าว่า  “ภาพทศัน์” โดยอาศยับัญญัติค าใกลเ้คียงกับ

ภาพยนตร์ ค า น้ีปรากฏในเอกสารมหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช จนกระทั่ง  พ.ศ.2530 

ราชบณัฑิตยสถานได้บญัญติัค าว่า  “วีดิทศัน์” แทนค าว่า Video ค าว่า วีดิ มาจากค าว่า วิติ ซ่ึงแปลว่า 

ร่ืนรมยห์รือชวนใหร่ื้นรมยจึ์งท าใหใ้ช ้ค าวา่ วีดิทศัน์ ตั้งแต่บดันั้นเป็นตน้มา (ชยัยงค ์พรหมวงศ,์ 2540) 

สริน พิมลบรรยงก ์(2536) ไดอ้ธิบายวา่ วีดิทศัน์ คือ เทปท่ีใชบ้นัทึกภาพ และเสียงไวใ้นรูปแบบ

ของคล่ืนแม่เหลก็ไฟฟ้า และสามารถลบแลว้บนัทึกใหม่ หรือบนัทึกซ ้าได ้

วชิระ อินทร์อุดม (2539) ให้ความหมายวีดิทศัน์ว่า เป็นวสัดุท่ีสามารถใชบ้นัทึกภาพและเสียง

ได ้โดยอาศยักระบวนการทางวิทยาศาสตร์ ดว้ยวิธีการทางแสงเสียง และแม่เหลก็ไฟฟ้า ซ่ึงสามารถ 
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บนัทึกและเปิดใหช้มไดท้นัที โดยอาศยัเคร่ืองเล่น/บนัทึกวีดิทศัน์ ซ่ึงสามารถบนัทึกและลบสัญญาณ

ภาพและเสียงได ้

 ประทิน คล้ายนาค (2545) ให้ความหมายของวีดิทัศน์ในทางเทคนิคว่า เป็นการใช้กล้อง

อิเลก็ทรอนิกส์ถ่ายภาพเคล่ือนไหว พร้อมกบเสียงแลว้สงเป็นสัญญาณไฟฟ้าไปออกท่ีจอโทรทศัน์ 

จากความหมายท่ีกล่าวมาขา้งตน้สรุปได้ว่า วีดิทศัน์ หมายถึง แถบ วสัดุอุปกรณ์ ซ่ึงเป็นแถบเคลือบ

แม่เหล็กสามารถเก็บบนัทึกขอ้มูลไดห้ลายมิติ เช่น ภาพ และเสียง ในรูปแบบของคล่ืนแม่เหล็กไฟฟ้า 

สามารถติดต่อเพิ่มเติม ลบออกไดโ้ดยมีส่ือแพร่ภาพ แพร่เสียง เช่น เคร่ืองรับโทรทศัน์ หรือคอมพิวเตอร์

เป็นเคร่ืองแสดงภาพและเสียง  

 วีดิทศัน์ (Video) คือ มลัติมีเดียท่ีสามารถแสดงภาพเคล่ือนไหวพร้อมเสียงบรรยายได้ การ

น าเสนอวิดีโอมีหลายรูปแบบ เช่น วิดีโอเพื่อการศึกษา วิดีโอเพื่อความบนัเทิง ประโยชน์ของวิดีโอมี

มากมาย นอกจากให้ความรู้ ให้ความบนัเทิง ยงัสามารถสร้างรายไดใ้ห้กบัผูใ้ชง้าน เช่น วิดีโอน าเสนอ

สินคา้ ผลิตภณัฑต์่างๆ เป็นตน้ 

ลกัษณะเฉพาะของวีดิทศัน์ 

 1.เป็นส่ือท่ีสามารถเห็นไดท้ั้งภาพ และฟังเสียง 

 2.มีความคงท่ีของเน้ือหา 

 3.เสนอเป็นภาพเคล่ือนไหวท่ีแสดงความต่อเน่ืองของการกระท า 

 4.ใชไ้ดท้ั้งผูช้มทั้งท่ีเป็นกลุ่มเลก็และกลุ่มใหญ่ 

 5.เสนอไดท้ั้งภาพจริงและกราฟิกต่างๆ 

 6.สามารถเก็บเป็นขอ้มูลและน ามาเผยแพร่ไดห้ลายคร้ัง 
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จุดเด่นของวีดิทัศน์ท่ีได้เปรียบส่ือชนิดอ่ืนๆ ดังนี ้ 

 1. สามารถน าเสนอภาพเหตุการณ์ต่างๆไดร้วดเร็ว 

 2.สามารถน าเสนอภาพท่ีใหญ่มากมาใหดู้ได ้เช่น ภาพโลก 

 3.สามารถน าเสนอภาพท่ีเลก็มาใหดู้ได ้เช่น สัตวข์นาดเลก็พวกไฮดรา 

 4.สามารถน าเสนอภาพจากท่ีห่างไกล/ภาพเหตุการณ์ในอดีต 

 5.สามารถน าเสนอภาพท่ีหายาก เช่น ภูเขาไฟระเบิด 

 6.สามารถท าภาพท่ีเกิดขึ้นอย่างรวดเร็วใหช้า้ลง 

 7.สามารถท าภาพท่ีเกิดขึ้นชา้กินเวลานานให้รวดเร็ว เช่น การบานของดอกไม ้

 8.สามารถน าเสนอแทนภาพจริงท่ีเป็นอนัตราย เช่น การทดลองทางเคมี 

ขั้นตอนการผลิตรายการวีดิทศัน์ 

 ก่อนการผลิตรายการวีดิทศัน์ ผูผ้ลิตจ าเป็นจะตอ้งค านึงถึงส่ิงต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นดา้นการวาง

แผนการผลิต การเตรียมการผลิต การใชว้สัดุอุปกรณ์ในการผลิต และการประเมินผลการผลิตรายการ 

สามารถสรุปเป็นขั้นตอนของการผลิตรายการวีดิทศัน์ได ้3 ขั้นตอน (3P) ดงัน้ี (วชิระ อินทร์อุดม : 2539) 

1.ขั้นเตรียมการผลิต (Pre-Production) 

นับเป็นขั้นตอนท่ีมีความส าคญัเป็นอย่างยิ่งก่อนเร่ิมท าการผลิตรายการ ได้แก่ การเตรียมขอ้มูล การ

ก าหนดหรือวางเคา้โครงเร่ือง การประสานงาน กองถ่ายกบัสถานท่ีถ่ายท า ประชุมวางแผนการผลิต การ

เขียนสคริปต ์การจดัเตรียมวสัดุ อุปกรณ์การถ่ายท า อุปกรณ์การบนัทึกเสียง หอ้งบนัทึกเสียง หอ้งตดัต่อ 

กลอ้งวีดีโอถ่ายท า อุปกรณ์ประกอบฉาก อุปกรณ์แสง การเตรียมตวัผูด้  าเนินรายการ ผูร่้วมรายการ 

ทีมงาน ทุกฝ่าย การเดินทาง อาหาร ท่ีพกั ฯลฯ หากจดัเตรียมรายละเอียดในขั้นตอนน้ีไดดี้ ก็จะส่งผลให้

ขั้นตอนการผลิตงานท าไดง้่ายและรวดเร็วยิง่ขึ้น  
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2. ขั้นการผลิต (Production) 

 เป็นขั้นตอนการด าเนินการถ่ายท าตามเส้นเร่ืองหรือบทตามสคริปตที์มงานผูผ้ลิต ไดแ้ก่ ผูก้  ากบั 

ช่างภาพ ช่างไฟ ช่างเทคนิคเสียง ช่างศิลป์ และทีมงานจะท าการบันทึกเทปโทรทัศน์ รวมทั้งการ

บนัทึกเสียง ตามท่ีก าหนดไวใ้นสคริปต์ อาจมีการเดินทางไปถ่ายท ายงัสถานท่ีต่างๆ ทั้งในร่มและ

กลางแจง้ มีการสัมภาษณ์ จดัฉากจดัสถานท่ีภายนอกหรือในสตูดิโอ ขั้นตอนน้ีอาจมีการถ่ายท าแกไ้ข

หลายคร้ังจนเป็นท่ีพอใจ (take) นอกจากน้ีอาจจะเป็นตอ้งเก็บภาพ/เสียงบรรยากาศทัว่ไป ภาพเฉพาะมุม

เพิ่มเติมเพื่อใชใ้นการขยายความ(insert) เพื่อให้ผูช้มไดเ้ห็นและเขา้ใจรายละเอียดมากยิ่งขึ้น โดยทัว่ไป

จะมีการประชุมเตรียมงาน และมอบหมายงานให้กบัผูเ้ช่ียวชาญในแต่ละดา้นและนั้นคือการท างานของ

ทีม 

3.ขั้นการหลงัการผลิต (post-production) 

 คือ การตดัต่อล าดบัภาพ หรือเป็นขั้นตอนการตดัต่อเรียบเรียงภาพและเสียงเขา้ไวด้ว้ยกันตาม

สคริปต์หรือเน้ือหาของเร่ือง ขั้นตอนน้ีจะมีการใส่กราฟิกท าเทคนิคพิเศษภาพ การแต่งภาพการยอ้มสี 

การเช่ือมต่อภาพ/ฉาก อาจมีการบันทึกเสียงในห้องบันทึกเสียงใส่เสียงพูดซาวน์บรรยากาศต่ างๆ 

เพิ่มเติม อ่ืนๆ อาจมีการน าดนตรีมาประกอบเร่ืองราวเพื่อเพิ่มอรรธรสในการรับชมยิง่ขึ้น ขั้นตอนน้ีส่วน

ใหญ่จะด าเนินการอยู่ในห้องตดัต่อแต่มีขอ้จ ากดัหลายอย่างเช่น การเพิ่มเทคนิคพิเศษต่างๆ ซ่ึงตอ้งใช้

เคร่ืองมืออุปกรณ์ท่ีทนัสมยัและซบัซอ้นมากยิง่ขึ้นมีเฉพาะช่างเทคนิคท่ีเก่ียวขอ้งและผูก้  ากบัเท่านั้น (ใน

บางคร้ังลูกคา้สามารถเขา้รับชมหรือมีส่วนร่วมในการผลิต) ระยะเวลาในขั้นตอนน้ีขึ้นอยู่กบัระยะเวลา

ของบทและการบนัทึกภาพ รวมถึงความยากง่ายและการใส่รายละเอียดต่างๆเพิ่มเติมของงานในแต่ละ 

THEME เช่น 3 วนั 7 วนั หรือมากกวา่ 15 วนัขึ้นไป 

 

 

 



 

บทที3่ 

ภาระหน้าที่ในการปฏิบัติงาน 

จากการปฏิบติัสหกิจศึกษาการผลิตส่ือโฆษณาเพื่อการประชาสัมพนัธ์บริษทั นอร์ทเวย  ์เอา้ท์

ดอร์จ ากัด ต าแหน่งงานท่ีนิสิตได้ฝึกสหกิจศึกษา คือ ต าแหน่ง Video Creator โดยท าหน้าท่ีผลิตส่ือ

ประชาสัมพนัธ์เพื่อสร้างการรับรู้และผลิตส่ือดา้นการโฆษณาเพื่อการตุน้การส่งเสริมการขายเก่ียวกบั

สินคา้ และการให้บริการสินคา้ท่ีใชใ้นการแคมป์ป้ิง ตั้งแต่วนัท่ี 1 พฤศจิกายน 2567 ถึง 28 กุมภาพนัธ์ 

2568 ผูฝึ้กปฏิบติัสหกิจศึกษาไดรั้บมอบหมายงานตามภาระหนา้ท่ีต่างๆ ซ่ึงมีรายละเอียดดงัน้ี  

1. ขั้นตอนเตรียมการผลิตส่ือวิดีโอ (Pre-Production)  

2. ขั้นตอนการผลิตส่ือวีดีโอ (Production)  

3. ขั้นตอนการตดัต่อวิดีโอ (post-production) 

 

1.ขั้นตอนเตรียมการผลติส่ือวิดีโอ (Pre-Production) 

ผูฝึ้กปฏิบติัสหกิจไดรั้บมอบหมายจากหัวหน้างานให้ผลิตส่ือวิดีโอแนะน าอุปกรณ์แคมป์ป้ิง 

เพื่อน าส่ือไปประชาสัมพนัธ์กระตุน้การส่งเสริมการขายและสร้างการรับรู้ โดยมีขั้นตอนดงัน้ี 

 1) การประชุมงานผลิตส่ือเพื่อการโฆษณา โดยทางหัวหน้างานไดมี้สินคา้อุปกรณ์แคมป์ป้ิงท่ีตอ้งท า

การโฆษณาและมีการประชุมเพื่อทราบรายละเอียดสินคา้และแนวทางในการถ่ายท า  ในการออกแบบ

คอนเทนต ์จะมีการประชุมเพื่อออกความคิดเห็นในการออกแบบคอนเทนตแ์ละ โปรโมชัน่ต่างๆในช่วง

เทศกาลหรือโอกาศต่างๆเพื่อดึงดูดความสนใจใหก้บัลูกคา้ 
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2. ขั้นตอนการผลติส่ือวิดีโอ (Production) 

ภายในกระบวนการผลิต (Production Process) โดยทัว่ไป มีอยู่ 3 กิจกรรมส าคญัดว้ยกนั คือ 

การวางแผน (Planning) การด าเนินงาน (Operation) และการควบคุม (Control)  

1. ขั้นตอนการวางแผน (Planning) หมายถึง ขั้นตอนของการวิเคราะห์ขอ้มูลท่ีมีอยู่เพื่อ น ามา

วางแผนการผลิตและการใชท้รัพยากรหรือปัจจยัการผลิต  

2. ขั้นด าเนินงาน (Operation) หมายถึง ขั้นตอนของการด าเนินการท าตามแผนการ ผลิตท่ีวางไว ้

ใชท้รัพยากรอะไร อยา่งไร ปริมาณเท่าไหร่ และล าดบัขั้นตอนในการผลิต  

3. ขั้นการควบคุม (Control) หมายถึง ขั้นตอนในขณะท่ีระบบการผลิตก าลงัด าเนินการอยู่ เรา

พยายามควบคุมการท างานใหเ้ป็นไปตามแผนท่ีวางไว ้ซ่ึงเป็นไดต้ั้งแต่การ ควบคุมเวลา การควบคุมการ

ใช้ทรัพยากร ไปถึงการตรวจสอบและให้ค าแนะน า  (Feedback) ตวัระบบหรือผูป้ฏิบติังาน รวมทั้ง

แกปั้ญหาท่ีเกิดขึ้น 

โดยผูฝึ้กสหกิจไดรั้บมอบหมายจากหัวหน้างานให้จดัสถานท่ีให้ตรงคอนเซ็ปของสินคา้หรือ

รายการ ในการถ่ายแต่ละรอบจากนั้นเตรียมอุปกรณ์ทั้งหมดกลอ้ง ไมค์ จดัไฟ มุมกลอ้งทั้งหมดให้

เหมาะสมและพร้อมถ่ายท า พอกระบวนการทั้งหมดพร้อมแลว้ก็จะเร่ิมถ่ายท าคลิปวีดีโอเพื่อน าไปสู่ 

ขั้นตอนกระบวนการต่อไป  

3. ขั้นตอนการตัดต่อวิดีโอ (Post-Production)  

ขั้นตอนหลงัการถ่ายท า คือ การเรียบเรียงคลิปไฟล์วีดีโอสดทั้งหมดฟุตเทจให้เขา้กับเน้ือหา 

ตรงกับคอนเซ็ปท่ีตั้ งไว้และตรงกับภาพลักษณ์รายการหรือการโปรโมทสินค้า ผูฝึ้กสหกิจได้รับ

มอบหมายจากหัวหนา้งานและ Creative ใหต้ดัต่อคลิปตรงตามโจทย ์ผูฝึ้กสหกิจศึกษาไดใ้ชโ้ปรแกรม 

Capcut เป็นโปรแกรมท่ีใชใ้นการตดัต่อภาพและเสียง ซ่ึงตวัโปรแกรมเองมีความสามารถในการตกแต่ง

และตดั ต่อภาพ-เสียง และ ใส่Effect และ Transition ใหก้บัภาพและเสียง  
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ล าดับขั้นตอนของงานตัดต่อ  

1. วางแผน คือ การเตรียมการท างานมีขั้นตอนใดบ้างเป็นการร่างแบบไวต้าม Storyboard 

เพื่อใหเ้ห็นรายละเอียดท่ีชดัเจนของงาน  

2. เตรียมวตัถุดิบ คือ การเตรียมไฟลข์อ้มูล เช่น ไฟลว์ิดีโอ, ไฟลภ์าพ, ไฟลเ์สียง เป็นตน้  

3. ตดัต่อ คือ การน าขอ้มูลท่ีเตรียมไวม้าตดัต่อเขา้ด้วยกันตามท่ีวางแผน คือ ขั้นตอนการใช้ 

โปรแกรมในการตดัต่อนัน่เอง  

4. ประมวลผล คือ การประมวลผล (Render) เพื่อให้ช้ินงานเสร็จสมบูรณ์อยู่ในรูปไฟล ์วิดีโอ 

พร้อมท่ีจะใชง้านดว้ยโปรแกรมแสดงผลวิดีโออ่ืนๆ  

5. ส่งออก คือ การน าวีดีโอท่ีตดัต่อ และประมวลผลเสร็จสมบูรณ์แลว้ไปใชง้านน าไปเผยแพร่

ทางแพลตฟอร์ม Facebook, Tiktok   

โดยผูฝึ้กสหกิจใชโ้ปรแกรม Capcut ในการตดัต่อแต่ละงานจะมีเน้ือหาและธีมท่ีแตกต่างกนัไป

ตามเน้ืองานอาจใส่ลูกเล่นตลกเอฟเฟคเล็กน้อยลงไปบา้งบางส่วนถา้รายการพิเศษจะเป็นอีกรูปแบบ

หน่ึง อาจใส่ลูกเล่นให้บนัเทิงขึ้นมีความ Youtuber มากขึ้นการผลิตผลงานออกมาแต่ละรายการ จะหา

ยอดกลุ่มเป้าหมายท่ีชัดเจนและปรับไปตามกระแสให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมายช่องทางในการเผยแพร่

ทั้งหมดจะเป็นแพลตฟอร์ม Facebook, Tiktok ส่วนใหญ่จะเป็นแพลตฟอร์มออนไลน์ในการเผยแพร่

คลิปวีดีโอ 

 

 

 

 

 



 

บทที่ 4 

รายละเอยีดของการปฏิบัติงาน 

 

การฝึกสหกิจศึกษา เป็นระบบการศึกษาท่ีเนน้ประสบการณ์ท่ีไดรั้บ จากการปฏิบติังานจริงใน

สถานประกอบการจริง โดยนิสิตท่ีก าลงัศึกษาในระดบัปริญญาตรี สาขาวิชาคอนเทนตก์ารโฆษณาและ

การประชาสัมพนัธ์ ไดมี้โอกาสฝึกสหกิจศึกษาการปฏิบติังานจริงในสถานประกอบการ เพื่อเรียนรู้การ

ท างานจริงอยา่งเป็นระบบในรูปแบบเตม็เวลาตรงสายงานวิชาชีพในศาสตร์ท่ีตนไดศึ้กษา เพื่อน าความรู้

ความสามารถท่ีไดศึ้กษามาทั้งหมดมาประยกุตใ์ชใ้นการปฏิบติังานจริง เพิ่มประสบการณ์ในการท างาน

เรียนรู้ท่ีจะแก้ไขปัญหาเฉพาะหน้าเสมือนเป็นพนักงานปฏิบัติงานจริงในสถานประกอบการ ณ 

นอร์ทเวย ์เอา้ดอร์ (Northway outdoors) 

นิสิตไดฝึ้กสหกิจศึกษา ณ นอร์ทเวย ์เอา้ดอร์ (Northway outdoors) ระหวา่ง วนัท่ี 1 พฤศจิกายน 

2567 ถึง 28 กุมภาพนัธ์ 2568 เป็นระยะเวลา 4 เดือน ซ่ึงในการปฏิบติังานนั้นสถานประกอบการให้นิสิต

ฝึก ปฏิบติังานต าแหน่งนกั Video Creator ผูฝึ้กสหกิจศึกษาไดรั้บมอบหมาย งานตามภาระหนา้ท่ีต่างๆ 

ซ่ึงมีรายละเอียด และ มีหนา้ท่ีในการ รับผิดชอบงานดงัน้ี 

1. ขั้นตอนเตรียมการผลิตส่ือวิดีโอ (Pre-Production)  

2. ขั้นตอนการผลิตส่ือวีดีโอ (Production)  

3. ขั้นตอนการตดัต่อวิดีโอ (Post-Production) 

1. ขั้นตอนเตรียมการผลติส่ือวิดีโอ ( Pre-Production ) 

 ขั้นตอนการเตรียมผลิตส่ือวิดีโอ ในการผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพันธ์ ให้ส าเร็จตาม

วตัถุประสงคแ์ละเป้าหมายท่ีก าหนดไวก่้อนลงมือปฏิบติัการผลิต ซ่ึงสอดคลอ้งกบัทฤษฎีเก่ียวกบัการ

ผลิตส่ือวิดิทศัน์ ( Pre-Production ) ในทฤษฎีน้ีเนน้การเตรียมความพร้อมในทุกดา้น จะช่วยลดปัญหาท่ี

อาจเกิดขึ้นระหวา่งการผลิต และท าใหก้ารด าเนินการในขั้นตอนถดัไปเป็นไปอยา่งรวดเร็วและมี 
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คุณภาพสูงสุด ขั้นตอนการเตรียมการผลิตส่ือวิดีโอส าหรับการประชาสัมพันธ์ เพื่อให้ส าเร็จตาม

วตัถุประสงคแ์ละเป้าหมายท่ีก าหนดไว ้ก่อนด าเนินการผลิต จ าเป็นตอ้งมีการวางแผนและเตรียมงานใน

ขั้นตอนการผลิตท่ีเรียกวา่ Pre-Production ซ่ึงเป็นขั้นตอนท่ีส าคญัในการเตรียมความพร้อมในหลายดา้น 

รวมถึงการจดัเตรียมขอ้มูลและก าหนดแผนการด าเนินงานต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้งการเตรียมงานในขั้นตอนน้ี

จะต้องพิจารณาหลายประเด็น เช่น การก าหนดเน้ือหาท่ีจะน าเสนอ, การเลือกกลุ่มเป้าหมาย , การ

วางแผนการถ่ายท า, การจดัเตรียมอุปกรณ์ท่ีใช้, รวมถึงการก าหนดงบประมาณและทรัพยากรท่ีจ าเป็น 

ซ่ึงหากมีการเตรียมงานในขั้นตอนน้ีอย่างละเอียดและรอบคอบ จะส่งผลให้ขั้นตอนการผลิตในระยะ

ถดัไปสามารถด าเนินการไดอ้ย่างราบร่ืนและมีประสิทธิภาพ ส่งเสริมให้การผลิตส่ือวิดีโอส าเร็จตามท่ี

ตั้งเป้าหมายไว ้

 ทั้ งน้ี ผูฝึ้กสหกิจศึกษาได้น าแนวความคิดเก่ียวกับการโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์มา

ประยุกตใ์ชใ้นการด าเนินงาน เพื่อเสริมสร้างประสิทธิภาพในการน าเสนอขอ้มูลและเพิ่มความน่าสนใจ

ให้กบัผูช้ม โดยการใช้เทคนิคและกลยุทธ์ท่ีเหมาะสมในการส่ือสารขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้ หรือบริการ  

เพื่อใหบ้รรลุวตัถุประสงคใ์นผลิตส่ือโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์อยา่งมีประสิทธิผล 

ผูฝึ้กปฏิบติัสหกิจไดรั้บมอบหมายจากหัวหน้างานให้ถ่ายวิดีโอการใช้งานอุปกรณ์แคมป์ป้ิง 

จากนั้นน าไป ผลิตส่ือประชาสัมพนัธ์แบบวิดีโอ เพื่อน าส่ือไปประชาสัมพนัธ์กระตุน้การส่งเสริมการ

ขายและสร้างการรับรู้ โดยมีขั้นตอนดงัน้ี 

1.ไดรั้บมอบหมายจากหัวหนา้งานให้ด าเนินการถ่ายท าวิดีโอและออกแบบคอนเทนต์เพื่อการ

น าเสนอสินคา้ โดยเน้นการแสดงรายละเอียดของสินคา้อย่างชัดเจน พร้อมทั้งเพิ่มเสียงประกอบใน

วิดีโอเพื่อเสริมสร้างบรรยากาศและความน่าสนใจในการรับชม โดยตอ้งด าเนินการภายในระยะเวลาท่ี

ก าหนด เช่น 1 ถึง 4 วนั เพื่อใหส้ามารถบรรลุวตัถุประสงคข์องการผลิตส่ือไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

2.วางแผนการถ่ายท า โดยเลือกใชเ้ทคนิคการถ่ายท าท่ีเหมาะสม เช่น การใชมุ้มกลอ้ง Close Up 

เพื่อถ่ายรายละเอียดของสินคา้อยา่งชดัเจน 
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การ Pan กลอ้ง จากซ้ายไปขวาหรือขวาไปซ้าย เพื่อให้เห็นมุมมองท่ีหลากหลายและแสดง

ลกัษณะของสินคา้ในมุมกวา้ง  

การ Tilt กลอ้ง ซ่ึงเป็นการเคล่ือนกลอ้งในแนวด่ิงจากล่างขึ้นบนหรือจากบนลงล่าง เพื่อเน้น

รายละเอียดต่างๆ ของอุปกรณ์แคมป์ป้ิง หรือแสดงมุมมองเพิ่มเติมท่ีช่วยให้ผูช้มไดรั้บขอ้มูลครบถว้น

และเขา้ใจสินคา้มากยิง่ขึ้น 

3.น าเสนอแผนงานให้หัวหนา้งาน เพื่อขออนุมติั เม่ือแผนงานไดรั้บการอนุมติัแลว้ จึงสามารถ

เร่ิมด าเนินการตามแผนท่ีไดก้ าหนดไว ้และเขา้สู่ขั้นตอนการถ่ายท าต่อไป เพื่อให้การผลิตวิดีโอเป็นไป

ตามแผนและตรงกบัวตัถุประสงคท่ี์ตั้งไว ้

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 4.1 ส่ือโฆษณาประชาสัมพนัธ์แบบวิดีโอ 

 

2. ขั้นตอนการผลติส่ือวิดีโอ (Production) 

ในขั้นตอนการผลิตส่ือวิดีโอ ได้น าทฤษฎีเก่ียวกับการผลิตส่ือวิดีทัศน์ (Production) เป็น

ขั้นตอนการด าเนินการถ่ายท าตามแผนงานท่ีก าหนดไวใ้นสคริปต์ ซ่ึงเป็นขั้นตอนท่ีส าคัญในการ

สร้างสรรค์ส่ือให้มีคุณภาพตามท่ีตอ้งการ ในขั้นตอนน้ีอาจมีการถ่ายท าหลายคร้ังเพื่อให้ไดผ้ลลพัธ์ท่ี

สมบูรณ์และตรงตามความคาดหวงั การถ่ายท าอาจมีการปรับแกห้รือเปล่ียนแปลงเพื่อให้ เน้ือหามีความ

สมบูรณ์และน่าสนใจมากยิง่ขึ้น นอกจากน้ียงัมีการเก็บภาพ เสียงบรรยากาศ และมุมภาพเพิ่มเติมท่ี 
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จ าเป็น เพื่อให้ผูช้มสามารถเห็นรายละเอียดของเน้ือหาไดช้ดัเจนยิ่งขึ้น และเขา้ใจสินคา้หรือบริการท่ี

ตอ้งการประชาสัมพนัธ์ไดอ้ย่างครบถว้น การด าเนินการในขั้นตอนน้ีตอ้งใช้ความระมดัระวงัในการ

คัดเลือกองค์ประกอบต่างๆ ทั้ งภาพและเสียง เพื่อให้การผลิตมีคุณภาพสูงสุด และสอดคล้องกับ

วตัถุประสงคข์องการส่ือสารท่ีตั้งไว ้

 ผูฝึ้กสหกิจศึกษาไดรั้บมอบหมายจากคนในทีมท่ีวางแพลนตารางงานทั้งหมดให้เตรียมพร้อม

ในการถ่ายท ารายการซ่ึงมี ขั้นตอนดงัน้ี  

 1. ไดรั้บมอบหมายจากคนวางแพลนตารางงานใหเ้ตรียมการถ่ายท า  

 2. เตรียมจดัสถานท่ีถ่ายท าตรงตามคอนเซ็ป  

 3. เตรียมอุปกรณ์ กลอ้ง ไมค ์ต่าง ๆ 

 4. ก่อนถ่ายท าจะมีการเช็คเสียง เช็คภาพ ความสวา่ง เช็คอุปกรณ์ ทั้งหมดก่อนถ่ายท า  

 5. หลงัถ่ายท าเสร็จทางผูฝึ้กสหกิจศึกษาจะมีการเช็คคลิปวีดีโอภาพเสียงทั้งหมดก่อนน าไปสู่

ขั้นตอนถดัไป 

 ปัญหาที่เจอในการระหว่างการปฏิบัติงาน และการแก้ไขปัญหา 

 ปัญหาท่ีเจอส่วนใหญ่จะมาจากอุปกรณ์เสียงและเร่ืองเวลาการถ่ายท าของนักแสดง การแกไ้ข

ปัญหาเบ้ืองตน้คือ การจดัคิวถ่ายท าของนกัแสดงและจดัการเสียงรบกวนต่างๆในระวา่งการถ่ายท าจะได้

ไม่เกิดปัญหา เช่น นกัแสดงคิวไม่วา่งก็ตอ้งเล่ือนคิวและถ่ายท าในส่วนท่ีถ่ายไดก่้อน ส่วนไมค ์มกัจะเจอ

ปัญหาเสียงไม่เขา้หรือมีเสียงรบกวนต่างๆท่ีแทรกเขา้มาระหว่างถ่ายท า ทุกคร้ังในการถ่ายท าเลยตอ้งมี

การเช็คเสียงตลอดเพื่อป้องกนัการเกิดความผิดพลาดของเสียงท่ีไดไ้ม่ไดคุ้ณภาพและยากต่อการท างาน 
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ภาพท่ี 4.2 เตรียมกลอ้งและไมคก่์อนการถ่ายท า 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 4.3จดัเตรียมไฟมุมแสงและมุมกลอ้งใหเ้หมาะสม 
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ภาพท่ี 4.4 เบ้ืองหลงัในการถ่ายท างานโปรโมทสินคา้ 

3. ขั้นตอนการตัดต่อวิดีโอ (Post-Production) 

ล าดบัขั้นตอนการตดัต่อวิดีโอ หลงัจากท่ีผูฝึ้กสหกิจศึกษาไดรั้บมอบหมายงานจากผูว้างแผน

ตารางงานทั้งหมด และเม่ือการถ่ายท าเสร็จส้ินและผา่นการตรวจสอบเรียบร้อยแลว้ จะเขา้สู่ขั้นตอนการ

ตดัต่อและเรียบเรียงเน้ือหา รวมทั้งการเพิ่มเอฟเฟกตเ์พื่อท าใหวิ้ดีโอดูน่าสนใจ โดยใชโ้ปรแกรม Capcut 

ซ่ึงประกอบดว้ยขั้นตอนดงัน้ี 

1. การน าเขา้ไฟล์ (Importing Files): น าไฟล์วิดีโอทั้งหมดท่ีถ่ายท าไว ้รวมถึงไฟล์เสียง และ

ไฟลอ่ื์น ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง เขา้สู่โปรแกรม Capcut เพื่อเตรียมความพร้อมส าหรับการตดัต่อ 

2. การตดัต่อพื้นฐาน (Basic Editing): เร่ิมตน้โดยการตดัเฉพาะส่วนท่ีไม่จ าเป็นออกจากคลิป

วิดีโอ และจดัเรียงล าดบัเน้ือหาตามท่ีตอ้งการ เพื่อใหวิ้ดีโอมีความต่อเน่ืองและสมบูรณ์ 
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3. การปรับแต่งภาพและเสียง (Adjusting Audio and Visuals): ปรับความคมชดั, สี, แสง และ

การตั้งค่าภาพเพื่อให้ไดภ้าพท่ีมีคุณภาพสูง รวมถึงการปรับระดบัเสียง การเพิ่มหรือแกไ้ขเสียงบรรยาย

และเพลงประกอบ 

4. การเพิ่มเอฟเฟกต์และฟิลเตอร์ (Adding Effects and Filters): เพิ่มเอฟเฟกต์พิเศษ เช่น เอฟ

เฟกต์การเปล่ียนฉาก (Transitions), เอฟเฟกต์เคล่ือนไหวของขอ้ความ หรือการใช้ฟิลเตอร์ต่าง ๆ เพื่อ

เพิ่มความน่าสนใจใหก้บัวิดีโอ 

5. การใส่ขอ้ความและกราฟิก (Inserting Text and Graphics): เพิ่มขอ้ความท่ีจ าเป็นในช่วงต่างๆ 

ของวิดีโอ เช่น ช่ือสินคา้, ขอ้ความประกอบ หรือขอ้มูลส าคญัอ่ืน ๆ พร้อมทั้งการตกแต่งกราฟิกเพื่อให้

ขอ้มูลดูน่าสนใจและอ่านง่าย 

6. การตรวจสอบและแกไ้ข (Review and Edit): ตรวจสอบวิดีโอทั้งหมดอีกคร้ังเพื่อให้แน่ใจวา่

มีความสมบูรณ์และถูกตอ้งตามความตอ้งการ และท าการแก้ไขจุดท่ีจ าเป็น เพื่อให้ผลลพัธ์สุดทา้ยมี

คุณภาพสูง 

7. การส่งออกไฟล์ (Exporting the Final Video): เม่ือการตดัต่อเสร็จสมบูรณ์แลว้ จะท าการ

ส่งออกไฟลว์ิดีโอในรูปแบบท่ีตอ้งการ เช่น MP4 หรือรูปแบบอ่ืน ๆ ท่ีเหมาะสมกบัการเผยแพร่หรือการ

ใชง้าน 

โดยการด าเนินการตามขั้นตอนน้ีจะช่วยให้วิดีโอมีคุณภาพสูงและสามารถน าไปใช้ในการ

ประชาสัมพนัธ์หรือเผยแพร่ไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

ปัญหาที่เจอในระหว่างการปฏิบัติงาน และการแก้ไขปัญหา 

ปัญหาท่ีพบในการด าเนินการตดัต่อวิดีโอมีค่อนขา้งนอ้ย โดยส่วนใหญ่ท่ีพบคือปัญหาการคา้ง

ของโปรแกรม และการใช้เสียงดนตรีประกอบท่ีมีลิขสิทธ์ิ ซ่ึงอาจท าให้เกิดปัญหาภายหลงัในการ

เผยแพร่วิดีโอบนแพลตฟอร์มต่าง ๆ เพื่อหลีกเล่ียงปัญหาดงักล่าว จ าเป็นตอ้งใชว้ิธีการหลีกเล่ียงลิขสิทธ์ิ     
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โดยเลือกใชเ้สียงดนตรีประกอบท่ีไม่มีลิขสิทธ์ิหรือไดรั้บอนุญาตอยา่งถูกตอ้ง เพื่อใหส้ามารถเผยแพร่

ผลงานไดอ้ยา่งราบร่ืนและไม่เกิดขอ้ขดัขอ้งทางกฎหายหรือการละเมิดลิขสิทธ์ิ           

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 4.5 การตดัต่อวิดีโอโดยใชโ้ปรแกรม capcut 

                                                                         

  



 

บทท่ี 5 

สรุปผลการฝึกสหกจิศึกษา 

 

จากการฝึกปฏิบติัสหกิจศึกษาในคร้ังน้ี นายกุลพทัธ์ เพชรพานกุล นิสิตสาขาวิชาคอนเทนตก์าร

โฆษณและการประชาสัมพนัธ์ คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชพฤกษ ์ไดฝึ้กปฏิบติัสหกิจศึกษา ณ 

บริษทันอร์ทเวย ์เอา้ทด์อร์ (Northway outdoors) ในสถานประกอบการจริงเพื่อประกอบ การศึกษา และ 

พฒันาทกัษะการเรียนรู้ และประสบการณ์การท างานจริง ระหว่างวนัท่ี 1 พฤศจิกายน 2567 ถึง วนัท่ี 28 

กุมภาพนัธ์ 2568 เป็น ระยะเวลา 4 เดือน ซ่ึงในการปฏิบติังานนั้น นิสิตไดฝึ้กในต าแหน่ง Video Creator 

การจดัท าโครงงาน สามารถสรุปผลจากการปฏิบติัสหกิจศึกษา ไดด้งัน้ี 

1. สรุปการจดัท าโครงงาน  

2. ประโยชน์ท่ีสถานประกอบการไดรั้บ  

3. ประโยชน์ท่ีผูฝึ้กปฏิบติัสหกิจศึกษาไดรั้บ  

4. ประโยชน์ท่ีสถานศึกษาไดรั้บ  

5. วิเคราะห์จุดเด่น จุดดอ้ย โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) ของผูฝึ้กปฏิบติัสหกิจ 

6. ประสบการณ์ท่ีประทบัใจหรือประสบการณ์พิเศษ 

 

1.สรุปการจัดท าโครงงาน 

การผลิตส่ือโฆษณาเพื่อส่งเสริมการขาย การผลิตส่ือวิดีโอเพื่อการ  ประชาสัมพนัธ์น าเสนอ

เต็นท์และอุปกรณ์แคมป์ให้องค์กรเพื่อเป็นท่ีรู้จกัยอมรับ และสร้างความสัมพนัธ์ระหว่างองค์กรกบั

ลูกคา้ ผูฝึ้กปฏิบติัสหกิจศึกษามีความรู้ ความสามารถด้านการผลิตส่ือจากการเรียนในสาขาวิชาคอน

เทนต์การโฆษณาและการประชาสัมพนัธ์ คณะนิเทศศาสตร์ และสนใจศึกษาเก่ียวกบัธุรกิจการท าแบ

รนดสิ์นคา้ รวมทั้งเห็นวา่ บริษทันอร์ทเวย ์เอา้ทด์อร์ เป็นหน่วยงานท่ีท า ใหบ้ริการเตน็ทห์ลงัคาและ 
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อุปกรณ์แคมป์ป้ิงแบบครบวงจร โดยใชรู้ปภาพหรือคลิปวิดีโอเพื่อการกระตุน้การขายอยา่งต่อเน่ือง 

นิสิตจึงไดม้าฝึกปฏิบติัสหกิจการผลิตส่ือโฆษณาและวิดีโอประชาสัมพนัธ์ใหเ้ป็นท่ีรู้จกัมากขึ้น เพื่อเป็น

การกระตุน้การขาย และสร้างการรับรู้ 

2. ประโยชน์ท่ีสถานประกอบการได้รับ 

 1) ทางสถานประกอบการสามารถน าผลงานไปใชไ้ดจ้ริง  

 2) สถานประกอบการลดภาระงานในหน่วยงานได ้เน่ืองจากมีนิสิตฝึกปฏิบติังานไดช่้วยเหลือ

ในการท างาน 

3. ประโยชน์ท่ีผู้ฝึกปฏิบัติสหกจิศึกษาได้รับ 

  1) ไดพ้ฒันาศกัยภาพความรู้ความสามารถในดา้นการท าส่ือโฆษณา  

 2) มีผลงานท่ีสามารถใชอ้า้งอิงต่อในการท างาน  

 3) เรียนรู้สังคมและประสบการณ์จากการปฏิบติังานจริง  

 4) รับรู้ศกัยภาพของตนเองในการท างาน  

4. ประโยชน์ท่ีสถานศึกษาได้รับ  

 1) สร้างช่ือเสียงและสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีใหก้บัสถานศึกษา ดา้นการเรียนการสอนท่ีนกัศึกษา

น าไปใชใ้นการผลิตผลงานท่ีเป็นประโยชน์ต่อองคก์ร  

 2) ผลงานท่ีไดป้ฏิบติัถูกน าไปใชง้านจริง ท าใหช่้วยสร้างช่ือเสียงใหก้บัมหาวิทยาลยั  

 3)ผลงานถูกช่ืนชมจากผูบ้ริหารของสถานประกอบการ จึงท าใหอ้งคก์รยนิดีท่ีจะรับผูฝึ้ก

ปฏิบติังานของ มหาวิทยาลยัรุ่นต่อไป 
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5. วิเคราะห์จุดเด่น จุดด้อย โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) ของผู้ฝึกสหกจิเอง 

ความหมายของ SWOT คือ  

S (Strength) หมายความวา่ จุดแขง็ของตนเองท่ีท าใหไ้ดเ้ปรียบผูอ่ื้น  

W (Weakness) หมายความวา่ จุดอ่อนของตนเองท่ีเสียเปรียบผูอ่ื้น  

O (Opportunity) หมายความวา่ โอกาสท่ีเกิดขึ้นท่ีช่วยส่งเสริมตนเอง  

T (Threat) หมายความวา่ อุปสรรคท่ีเกิดขึ้นและส่งผลกระทบต่อตนเอง 

จุดแข็ง S (Strengths)  

- มีความขยนัและมุ่งมัน่ในการท างานอยา่งต่อเน่ือง 

- งานท่ีไดรั้บมอบหมาย ไดถู้กด าเนินการเสร็จสมบูรณ์ตามก าหนดเวลา 

จุดอ่อน W (Weakness)  

- ทกัษะในการส่ือสารยงัตอ้งมีการพฒันาและปรับปรุงเพิ่มเติม 

โอกาส O (Opportunities) 

 - สถานประกอบการท่ีนิสิตฝึกปฏิบติัยงัสามารถมองเห็นศกัยภาพของนิสิตและพิจารณาการ

รับนิสิตเขา้เป็นพนกังานในอนาคต ซ่ึงเป็นโอกาสในการสร้างเส้นทางอาชีพ 

อุปสรรค T (Threats)  

- อุปกรณ์ในการปฏิบติังานมีความจ ากดัและไม่เพียงพอต่อความตอ้งการในการด าเนินงาน 

ท าให้เกิดความล่าชา้ในการด าเนินงานหรือไม่สามารถปฏิบติังานไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพตามท่ี

ก าหนดไว ้
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6.ประสบการณ์ท่ีประทับใจหรือประสบการณ์พเิศษ 

จากการได้ปฏิบติัสหกิจศึกษาท่ีบริษทั นอร์ทเวยเ์อา้ดอร์ (Northway Outdoors) นิสิตได้รับ

ประสบการณ์ใหม่ ๆ ในด้านการท างาน รวมถึงเทคนิคการผลิตส่ือโฆษณาเพื่อกระตุน้ยอดขายของ

บริษทั การท่ีได้ออกไปปฏิบติังานนอกสถานท่ียงัเปิดโอกาสให้ได้เรียนรู้วิถีชีวิตของชาวแคมป์และ

สังคมในการอยูร่่วมกนั ซ่ึงเป็นประสบการณ์ท่ีมีค่า 

บุคลากรในองค์กรของบริษทั นอร์ทเวย์เอ้าดอร์ มีความเป็นกันเองและให้ความช่วยเหลือ 

รวมถึงใหค้  าแนะน าในการท างานในดา้นต่าง ๆ อยา่งเตม็ท่ี ซ่ึงท าใหรู้้สึกประทบัใจและมีความพึงพอใจ

ในส่ิงท่ีไดรั้บจากการปฏิบติังานในคร้ังน้ี 
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